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Superintendéncia Municipal de Agua e Esgoto de Cata |10 —GO.
Departamento de LicitagBes e Contratos da Comisséo de LicitacBes e Equipe de Apoio

Rua Kaveffs Abrao, 660, Setor Ledo — Bairro Sdo Francisco - Catalao/GO

Ref.: Tomada de Precos 001/2021

Contratacdo de Agéncia de Propaganda para prestacéo de servicos de divulgacdo dos

programas, a¢es e campanhas institucionais da Superintendéncia Municipal de Agua e
Esgoto — SAE, conforme condi¢fes, quantidades e exigéncias estabelecidas no Termo

de Referéncia e anexos deste Instrumento Convocatorio.

A TBZ/MD AGENCIA DE PUBLICIDADE , inscrita no CNPJ N°. 17.368.188/0001-28; sediada
na cidade de Brasilia — DF, visando participar da referida Tomada de Precos, neste ato
representada por seu Representante Legal, Sr. César Augusto N. Santos, portador do CPF n°
020.066.621-55, vem respeitosa e tempestivamente, perante ao senhor Presidente dessa

Comissao de LicitacBes apresentar

IMPUGNACAO

ao instrumento convocatério, uma vez que o edital possui inUmeros erros e regras
contraditérias entre seus proprios anexos como Briefing e Termo de Referéncia, sendo

impossivel elaborar as propostas, devendo portanto ser recolhido para as devidas correcdes.

DA TEMPESTIVIDADE

De inicio, esta peticdo € tempestiva por encontrar-se dentro do prazo processual

previsto na legislacao vigente, bem como previsto no proprio edital, em seu item 3.5.

“3.5. Decairé do direito de impugnar os termos do instrumento convocatério perante a
administragio o licitante que ndo o fizer ATE O 02 (SEGUNDO) DIA UTIL que
anteceder a data de realizacdo da Sesséo Publica , impugnacao esta que devera ser
protocolada conforme especificado no subitem 3.3.acima, hipotese que tais razdes nédo

terdo efeito de recurso.” Grifo nosso!

Desta forma, considerando que a data de realizacdo da sesséo e abertura da licitacédo

esta marcada para o dia 25/05/2021 e o prazo é até o segundo dia util, conta-se:

01 (um) dia util anterior =24/05;

02 (dois) dias uteis anteriores = 21/05
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Logo, o prazo final para apresentacdo da impugnacao € dia 21/05, sendo portanto

tempestivo esta peticao.

DAS RAZOES

As falhas, erros e divergéncias contidas no edital e seus anexos, ferem a premissa
basica do processo licitatério, comprometendo o edital como a regra clara e vinculante, a
prépria Lei que deveria ser seguida por todos os interessados. Contrariando a legislagéo e o

Edital em seu item 1.2 que diz:

1.2. As regras estabelecidas no presente Instrumento Con  vocatorio vinculam-se

as que prevista no Termo de Referéncia e anexos , e aquelas reciprocamente a este,
ainda que nao contidas e/ou replicadas em um ou outro instrumento, sendo obrigatéria
a interpretacdo, analise, compreensao e aceita¢ao integrativa e conjuntiva de todos os

instrumentos componentes deste processo licitatorio. Grifo nosso!

Uma vez que temos divergéncias entre edital e seus anexos, como briefing e termo de

referéncia, o 6rgao licitante deixou de fornecer as condicoes minimas e suficientes para os

licitantes elaborarem suas propostas, descumprindo os principios da Lei 8.666, bem como

contrariando o instrumento convocatdrio, item 2.1.4 do Termo de Referéncia que diz:

2.1.4. Briefing: o documento no qual séo registradas, de forma clara, precisa e
objetiva, as informacgfes necessérias e suficientes para subsidiar a elaboracao de
proposta técnica em um processo licitatorio ou a proposicdo de acdo durante a

execucgao do contrato; Grifo nosso!

E cristalino a necessidade de adequacdo e correcdes do edital e seus anexos,
devendo o0 mesmo ser recolhido e republicado em temp 0 habil, sem trazer prejuizo aos
licitantes , pois o edital perdeu efeito de Unica regra e isonébmica no presente certame, uma
vez que o briefing e o termo de referéncia apresentam alternativas de regras e exigéncias ao

edital, conforme listado a seguir:

1. EXEMPLOS DE PECAS CORPORIFICADAS DA IDEIA CRIATI VA (ENVELOPE 1 -
PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO IDENTIFICADA)

Qual regra a licitante devera seguir no que diz respeito as exigéncias dos exemplos de

pecas da ideia criativa que compde o Plano de Comunicacéo Publicitaria?
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O licitante seguird o Edital em seu item 14.1.1, al inea (c), inciso II?

“I — Como parte do quesito Ideia Criativa, a interessada apresentard campanha
publicitaria de acordo o com estabelecido no briefing (ANEXO II) com exemplos de
pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo do problema especifico
de comunicacédo e demonstrem sua harmonia com a redugédo de mensagem de que trata
a alinea c1. Os exemplos de pecas podem ser apresentados sob a forma de roteiro,
layouts, story-board impresso e “monstro” de peca de radio, com ou sem mdusica,
limitados ao maximo de 06 (seis) pe¢as , sendo uma para cada meio (convencional

ou ndo convencional) de divulgacéo proposto pela interessada;” Grifo nosso!

Ou o licitante seguird o Anexo Il — Briefing, item 6 - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA A SER ELABORADA, inciso Il — Ideia Cr iativa?

“Ill - Ideia Criativa: Apresentacdo em forma de texto da sintese da estratégia de
comunicacao publicitaria, expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem, que
pode ou ndo assumir a forma de um slogan, que constitua uma proposta de solucao
para o problema especifico de comunicacédo. A ideia criativa devera ser acompanhada
de anexos, sendo estes exemplos de pecas que a corporifiguem objetivamente,
apresentados sob a forma de roteiros e textos datilografados, limitados a um para cada
tipo de pe¢a, em numero maximo de 05 (cinco) anexos, podendo ser anexados
layouts, storyboards, etc. Roteiros para materiais em video poderdo ser ilustrados/

exemplificados exclusivamente por meio de storyboards.” Grifo nosso!

O proprio item 14.1.1, alinea (c), inciso Il diz que também devera ser atendido o0 Anexo
II, ambos divergente e apresentados anteriormente, sendo impossivel para o licitante
atender os dois itens, como por exemplo em relacdo ao numero maximo permitido de pecas

a serem corporificadas, um item estabelece 06 (seis) ja 0 ou estabelece 05 (cinco).

E ainda, em relacdo as regras de formatacdo e forma de apresentacdo das pecas.

O licitante devera seguir o item 9.5.3 do edital?

“9.5.3. As pecas graficas da Ideia Criativa poderdo ser impressas em tamanho real ou
reduzido, desde que nao prejudigue sua leitura e caiba dentro do invélucro fornecido
pela CPL, sem limitacao de cores, com ou sem suporte e/ou passe-partout , e poderao
ser impressas em papel A4 branco ou A3 branco dobrado com gramatura a critério da

licitante , e que ndo marque ou amasse o invélucro n° 1. Grifo nosso!
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Ou o licitante devera seguir o Anexo Il — Briefing, item 6 - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA A SER ELABORADA, inciso Il — Ideia Cr iativa?

“As pecas da Ideia Criativa, constantes do envelope A, deverdo ser impressas em
formato a critério da agéncia e obrigatoriamente afixadas sobre pranchas avulsas

de papel cartdo na cor preta, verso em papel Kraft, entre 200 a 500 gr/mms3, sem
encadernacgdo, sem capa ou pelicula protetora, em tamanho e formato que permitam
sua anexacdo ao envelope sem danificacdo, rasura ou alteracdo do mesmo ou das

préprias pecas.” Grifo nosso!

O item 9.5.3 trata de forma opcional o uso de suporte e/ou passe-partout, ja o item 6
do Briefing trata de forma obrigatoria o verso em papel Kraft. J& em relagédo ao formato, o item
9.5.3 define que devera ser em A4 ou A3 dobrado, porém no item 6 do Briefing deixa o formato

livre. Sendo impossivel para o licitante atender ambos ite  ns conflitantes.

Portanto, o edital devera ser recolhido para as devidas correcdes, inclusive com as

devidas adequacoes no briefing, caso contrario sera configurado prejuizo aos licitantes devido

a falta de prazo habil para a elaboracdo das propostas.

2. REGRAS DE FORMATACAO DO ENVELOPE 1 — PLANO DE CO MUNICACAO - VIA
NAO IDENTIFICADA

Assim como no item apresentado anteriormente, as regras de formatagéo e forma de
apresentacdo que diz respeito ao Envelope 1 sdo de extrema importancia nas licitacdes de
publicidade, primeiramente para evitar a identificacdo de licitantes na autoria do Plano de
Comunicacao e segundo para respaldar as decisdes da subcomissao técnica ao realizar o

julgamento, devendo conter apenas uma regra.

Portanto, novamente a necessidade de correcdo do edital e briefing, pois qual regra

os licitantes deverao sequir? E quais critérios de julgamento a subcomissao técnica ird adotar?

O item 9.5.1 do edital?

“a) Em papel A4, branco, com 75gr/m2 a 90gr/m2, orientacao retrato;
b) Com espacamento de 2cm nas margens direita e esquer  da, a partir da borda

e 3cm nas margens superior e inferior;
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¢) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) Com textos justificados;

e) Com espagamento “simples” entre as linhas;

f) Com texto e numeracdo de paginas em fonte “Arial ", estilo “normal”, cor
“automatico”, tamanho “12 pontos”;

g) Com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto
inferior direito da pagina;

h) Em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

I) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75gr/m 2 a 90gr/m2, ambas em
branco;

i) Sem identificacdo da licitante.”
Ou o licitante e subcomisséo deveré seguiroitem 1l 2.4 do Termo de Referéncia?

“12.4. As vias NAO IDENTIFICADAS (invélucro A) e IDENTIFICADAS (invélucro B)
do Plano de Comunicacéo Publicitaria deverao ser apresentadas da seguinte forma:
a) Papel formato A4, com 75 a 90 gr/m3, na cor branca; com encadernacao espiral
na cor preta; capa transparente e contracapa na cor preta;

b) FONTE ARIAL e suas variagbes de formacdo (normal, n egrito, italico,
sublinhado ); corpo 12; cor preta; alinhamento justificado; espagamento entre
linhas 1,5; espacamento de pardgrafos 6 pontos (ant  es e depois); margens de
pagina em configuracdo Normal (Superior: 2,5cm /1 nferior: 2,5 cm / Esquerda:
3 cm/ Direita: 3 cm);

¢) Sem numeracao de linhas; com numeragéo de pagina no canto inferior direito em

fonte Arial; corpo 9 e cor preta”

Os destacados em negrito sdo regras conflitantes entre os itens 9.5.1 do edital e 12.4
do Termo de Referéncia, sendo impossivel para os licitantes atender ambos e também um

problema para a subcomisséo técnica adotar ambos critérios no julgamento.

E ainda um problema para a comissao de licitacdo, pois num cenario onde uma licitante
adotar a formatacao exigida no edital e outra licitante adotar a formatacéo exigida no termo

de referéncia, como a Comissao ir4 proceder na primeira sessao?

Para que ndo haja identificacdo dos planos de comun icacdo (Envelope 01) e
consequentemente ndo gere prejuizo para nenhum lici  tante, o edital e seus anexos

devem ser recolhidos e republicado de forma a sanar 0s erros apontados.
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3. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — ENVELOPE 3

Também no Envelope 3, o edital e briefing possuem orientacdes e regras conflitantes

em relacdo a Capacidade de Atendimento, sendo impossivel os licitantes elaborarem suas

propostas de maneira adequada, novamente o 6rgdo licitante ndo oferece as condicdes

minimas de disputa que deveriam nortear o processo.

O licitante devera seguir o item 14.17 do edital?

“14.1.7. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela interessada a época da
apresentacdo das propostas Técnicas e de Preco, com a especificacdo do periodo
de atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que serdo colocados a
disposicdo da execucdo do contrato;

c) As instalacbes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execucao do contrato;

d) A sistematica de atendimento, discriminando-se os procedimentos de Atendimento
a serem cumpridos pela interessada, na execu¢ao do contrato, incluidos os prazos a
serem praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na criagéo de peca avulsa ou
de campanha e na elaboracéo de plano de midia; €) A discriminacdo das informacdes
de marketing e comunicacao, das pesquisas e audiéncia e da auditoria de circulagéo
e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢cdo da Superintendéncia
Municipal de Agua e Esgoto — SAE sem 06nus adicional, durante a execucdo do

contrato.”

Ou o licitante devera seguir o Briefing em seu item 6, ()?

“Il - Sob a forma de ANEXO, a licitante apresentara:

a) Quantificacdo e qualificacdo do perfil dos profissionais, hominal ou ndo, que serédo
postos a disposicdo da linha de atuacdo, de maneira discriminada, por setor da
licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criacdo, producdo de radio, cinema e
televisdo, producao grafica, midia e atendimento), devendo a licitante indicar, caso a

caso, quantos profissionais de cada nivel servirdo a linha de atuacao.

b) Relagéo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com especificacdo

do periodo de atendimento de cada um deles.
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c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis atualmente ou

a serem contratados.

d) Atestados fornecidos por veiculos de comunicagéo (de grande porte)
pessoas juridicas de direito publico ou privado, em papel timbrado, comprovando a
pontualidade no atendimento por parte do licitante dos compromissos por ela
assumidos em nome de seus clientes. Os atestados deverdo ser apresentados em

original ou em copia autenticada em cartorio.

e) Atestados fornecidos por cliente — pessoas jurid ica de direito publico ou

privado , em papel timbrado, comprovando aptidao do licitante para desempenho da
atividade pertinente compativel em caracteristicas, quantidades e prazos com o
objeto da licitacdo e para o desempenho dos respectivos servicos. Os atestados

deverdo ser apresentados em original ou em cépia autenticada em cartorio.”

O briefing além de alterar as exigéncias do edital, insere dois documentos como
exigéncia que contrariam inclusive o padrao de mercado, uma vez que Atestados que visam
comprovacao de experiéncia e de servigcos executados , S80 exigidos na fase de
habilitacdo e ndo da etapa de proposta técnica, con  figurando assim carater restritivo

na fase de melhor pontuacéo das propostas.

Destarte o quesito formal e legal da exigéncia, ainda assim resta o conflito de

exigéncias dos itens mencionados.
4. REPERTORIO — ENVELOPE 3

Ainda no Envelope 3, o_edital e briefing possuem orientacbes e regras

conflitantes em relacdo ao Repertorio, sendo impossivel os licitantes elaborarem suas

propostas de maneira adequada, novamente o 6rgdo licitante ndo oferece as condicfes

minimas de disputa, além de comprometer o futuro trabalho da subcomisséo técnica.

O licitante devera seguir o item 14.2.4 do edital?

14.2.4. “...A interessada devera apresentar 8 (oito) pecas , sendo pelo menos uma
para cada um dos seguintes meios de divulgacao: TV, radio, revista, jornal e outdoor.
Cada peca deveré conter ficha técnica com a identificacdo da interessada, titulo, data

de producéo, periodo de veiculacdo e mencgdo de pelo menos dois veiculos que a
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divulgaram, com excecdo ao meio revista, que podera apresentar apenas 1(um)
veiculo que a divulgou. Os videos deverdo ser fornecidos em DVD e o0s spots e/ou
jingles, em CD-ROM ou DVD.”

Ou o licitante devera seguir o Briefing em seu item 67:

“Ill - Repertodrio: Sob a forma de texto que indique o desempenho do proponente na
prestacao de servigos publicitarios a outros clientes, tanto no setor publico quanto do
setor privado, acompanhado de reproducédo de pecas, em niumero maximo de 03
(trés) filmes de TV (DVD), 03 (trés) spots de radio  (CD), 03 (trés) anuncios de
jornal, 03 (trés) anuncios de revista, 03 (trés) pe cas de internet e até 03 (trés)
pecas de midia externa , com as respectivas fichas técnicas e apresentacao sucinta

do problema que a peca se propés a resolver.”

O item 14.2.4 limita em 8 (0ito) pecas, ja o briefing ao colocar um nimero maximo por
tipo de peca, resulta num total de 18 (dezoito) pecas. E impossivel o licitante se planejar
com tamanha disparidade nas exigéncias, pois o 6rgd o licitante pode gerar um custo
desnecessério a empresa, ao interpretar que deveria  apresentar 18 (dezoito) pe¢as, mas

ao final considerar apenas o item do edital que exi  ge 8 (oito) pecas.

Tais diferencas nas exigéncias impactam de forma agressiva o julgamento, podendo

ser fator determinante para a definicdo do vencedor do certame e assim trazer prejuizo para

o licitante que adotar o item que por ventura venha ser desconsiderado pelo 6rgéo licitante.

Um item exigir a elaboracdo de 18 (dezoito) pecas e nem ser avaliado em funcgéo de
outro item € descabido e estaria imputando custos desnecessérios a licitante , 0 que é

amplamente vedado pela firme jurisprudéncia sobre o assunto , verbis:

Stmula TCU 272:
No edital de licitacdo, é vedada a inclusdo de exig éncias de habilitagcdo e de quesitos
de pontuacao técnica para cujo atendimento os licitantes tenham de incorrer em custos

gue ndo sejam necessarios anteriormente a celebracd o do contrato .

Acérdao n° 1812/2019 - Plenario TCU:

Diante do exposto, a jurisprudéncia do TCU tem se consolidado no sentido de coibir a
inclusdo, nos editais, de exigéncias desarrazoadas para cujo atendimento os
licitantes tenham de incorrer em despesas que sejam desnecessarias e anteriores a

prépria celebracdo do contrato ou que frustrem o carater competitivo do certame (v.
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Acordaos 2.561/2004-TCU-22 Camara, 126/2007-TCU-Plenario e 2.575/2008-TCU-12

Cémara; Relatores respectivos: Benjamin Zymler, Ubiratan Aguiar e Marcos Vilaca).

Acoérdéo 526/2013-Plenario | Relator: MARCOS BEMQUERER:

E vedada a inclus&o de exigéncias de habilitaciio e de quesitos de pontuacéo técnica
para cujo atendimento os licitantes tenham de incor rer em custos que ndo sejam
necessarios anteriormente a celebracao do contrato, como a exigéncia que a licitante tenha
em seu quadro de pessoal, no momento do certame, profissional com qualificacao técnica
para a execucao do objeto a ser contratado, bem como certiddo que comprove o tempo de

experiéncia dos profissionais que prestardo 0s servicos.

Acérdao 237/2009-Plenario | Relator: BENJAMIN ZYMLER:

N&o é cabivel exigir ou incluir quesitos de pontuag ao técnica para cujo atendimento
as empresas licitantes tenham de incorrer em despes  as que sejam desnecessarias e
anteriores a propria celebragdo do contrato ou frus trem o carater competitivo do
certame, como a exigéncia de profissionais certificados com a comprovacdo de vinculo

empregaticio prévio.
Acordao 4614/2008-Segunda Camara | Relator: ANDRE DE CARVALHO:

E ilegal qualquer exigéncia ou procedimento que imp lique aos licitantes a realizacao

de despesas anteriores a contratacao.
5. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS — ENVELOPE 3

E para finalizar o Envelope 3, o edital e briefing possuem orientacbes e regras

conflitantes em relacdo aos Relatos de Solucdes de Problema de Comunicacdo, sendo

impossivel os licitantes elaborarem suas propostas de maneira adeguada, nhovamente o 6rgao

licitante ndo oferece as condi¢cdes minimas de disputa, além de comprometer o futuro trabalho
da subcomisséo técnica

O licitante devera seguir o item 14.2.8 do edital?

“A Interessada deverd apresentar dois cases , relatando, em no maximo duas laudas
cada, solucGes de problemas de comunicacdo, formalmente referendados pelos
respectivos anunciantes, permitida a inclusdo de até cinco pecas de qualquer tipo
para cada relato.”
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Ou o licitante devera atender o Briefing em seuite  m 6?

“IV - Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacao: Apresentar até 03 (trés)
cases stories, sob forma de texto descritivo dos problemas enfrentados, das
solugbes encontradas e dos resultados alcancados. Os cases deverdo ser
endossados pelos respectivos anunciantes, por meio de assinatura e carimbo do
cliente, permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecgas de qualquer tipo para cada

relato.”
Conflito entre os itens, deverdo ser apresentadosn 0 maximo 2 (dois) ou 3(trés) cases?

Ja em relacdo ao periodo das veiculacdes dos Relatos.

O licitante devera seguir o item 14.2.4 do edital?

“14.2.4. A interessada devera apresentar um conjunto de trabalhos, concebidos e

veiculados pela interessada, a partir de janeiro de 2016 ..."

Ou o licitante devera seguir o Briefing em seu item 6?

“VI - Tanto para o quesito Repertério quanto para o quesi  to Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicacdo somente serdo aceitas como validas pecas e
campanhas de comunicacdo desenvolvidas e veiculadas de 2010 até a data da

entrega dos envelopes ...”

Serdo aceitos trabalhos executados a partir de 2010  ou a partir de 2016?

PARA A SEGURANCA PROCESSUAL E GARANTIA DOS DIREITOS DAS PARTES
ENVOLVIDAS, O EDITAL DEVE SER RECOLHIDO E REPUBLICADO ESCOIMADO DE
ERROS.

A TBZ/MD Agéncia de Publicidade, buscou sanar tais problemas por meio de
pedido de esclarecimentos, que garantiria tempo hab il para a elaboracdo de sua

proposta, porém, ndo obtivemos respostas da Comissa o0 de Licitagao.
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6. CADASTRAMENTO PREVIO COMO FORNECEDOR - CRC

Ainda se nado bastasse os erros e divergéncias do edital e anexos, existem ainda
dificuldades impostas pela comissao de licitagdo e pelo proprio instrumento convocatorio, por
exemplo ao estabelecer a regra de cadastramento prévio ou que atendem as condi¢des até o

terceiro dia anterior a data do recebimento das propostas.

A Lei 8.666 ¢ clara ao estabelecer como condi¢&o de participacao tal exigéncia, porém,

a Comisséo de Licitacdo e o Orgdo Licitante como um todo ndo forneceu as orientacdes para

os _interessados efetuarem o cadastro, tampouco informou a lista de documentos a ser

apresentada ou os contatos e meios para informacoes.

A Comisséo de Licitagdo se ateve apenas a informar gue o cadastro seria
realizado no dia da abertura da licitagdo, momentos antes do recebimento dos
envelopes, contrariando e descumprindo de forma con tundente a Lei 8.666, Art. 22 e 0

préprio edital em seu item 1.1.

“1.1 Tomada de Pregcos € a modalidade de licitagcdo entre interessados
devidamente cadastrados ou que atenderem a todas as condicbes exigidas
para cadastramento até o terceiro dia anterior & da ta do recebimento das
propostas , observada a necesséria qualificacdo. (Art. 22, § 2°, da Lei Federal n°
8.666 de 21 de junho de 1993).” Grifo nosso!

Caso o item seja desconsiderado, é apenas mais uma situacdo onde o edital tem
necessidade de revisdo e correcdo, devendo ser recolhido e republicado, garantindo os

prazos legais.

DO PEDIDO

A luz de todo o exposto, esta Licitante, TBZ/MD AGENCIA DE PUBLICIDADE , CNPJ

n° 17.368.188/0001-28, com esta IMPUGNACAO, requer a essa Comissdo Permanente de

Licitacao:

1 — Seja o edital e seus anexos (briefing e termo de referéncia) recolhidos para adequacéao e

correcdo dos erros apontados, ndo havendo mais divergéncias;



TBZA

Agéncia de Publicidade

2 — Seja em tempo habil fornecida as informacdes para o devido cadastramento prévio ou 0s
detalhes para atender as condic¢des até o terceiro dia anterior do recebimento dos envelopes

ou devidamente excluido a condi¢do prevista no item 1.1 do edital;

3 — Seja o edital republicado sem os erros, uma vez sdo condi¢des significativas e alteram as
condicbes de elaboragéo das propostas, garantindo assim o prazo previsto na Lei 8666 para

que os licitantes possam elaborar suas propostas com as informacdes e condi¢des minimas.

TCU, Acérddo 702/2014-Plenario: E necessaria a republicacdo do edital nos
casos em que as respostas aos pedidos de esclarecimentos de licitantes, ainda
gue publicadas em portal oficial, impactem na formulacdo das propostas, em

conformidade com o disposto no art. 21, § 4°, da Lei 8.666/93.

4. Seja o edital republicado com o prazo previsto no Art. 21, 8 2°, com as devidas modificactes
necessarias no edital, garantindo assim os principios informativos da licitacdo, como os da

igualdade, publicidade e vincula¢@o ao instrumento convocatorio.

Lei 8.666, Art. 21, § 4° “Qualquer modificacdo no edital exige divulgacdo pela
mesma forma que se deu o texto original, reabrindo-se o0 prazo inicialmente
estabelecido, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo n&o afetar a

formulacao das propostas.”

Respeitosamente, aguardamos justica e caso esse ple ito seja negado, pedimos que
seja encaminhado imediatamente ao superior hierarqu ico, bem como encaminharemos

cOpia para os 6rgédos de fiscalizagéo e controle e a  inda ao SINAPRO-GO.

Brasilia-DF, 20 de maio de 2021.

CESAR AUGUSTQ Assinado de forma digital

por CESAR AUGUSTO

NOGUEIRA DOS  NOGUEIRA DOS
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CESAR AUGUSTO N. SANTOS
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