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De acordo como disposto no it
Pregos n°001/2021, o recurso administrativo interposto, podera ser impugnado
NO prazo de 05 (cinco) dias uteis.

em 21.2, §3° do Edital de Tomada de

Assim sendo, considerando que o despacho de intimacao da empresa
recorrida foi publicado em 18/08/2021, verifica-se que as presentes

contrarrazdes sio tempestivas.

| Il- DA SINTESE FATICA

A Recorrida é uma €mpresa idénea, que sempre age com

transparéncia, boa-fé, e com respon
documentagéo em consonancia com o
nas legislacoes pertinentes, que

sabilidade. Como tal, preparou a sua
previsto no Instrumento Convocatério e
foi prontamente aceita por essa

Administracao. Logo, ndo se vislumbra qualquer macula na proposta da
Licitante em questao. ora Recorrida, conforme sera explanado adiante.

Em 22 de julho de 2021, oco
publica, referente 3 Tomada de
2021001423), no qual foi realizado o
bem como a entrega e a abertura

rreu a abertura da “Primeira Sessao”
Precos n° 001/2021 (Processo n°
credenciamento de 03 (trés) licitantes,
dos invélucros n°s. 01, 02, 03 e 04.

Concluida a analise do 1° envelope, todas as émpresas analisaram e

rubricaram toda a documentacio e
recurso e do prazo recursal.

renunciaram a intengdo de interpor

A sesséao foi suspensa para almogo e retornou as 13h30, quando entio
foi realizada a assinatura do invélucro n°03. Concluida a anglise deste
invélucro, todas as licitantes analisaram e rubricaram toda a documentacio e

renunciaram a intencgao de interpor rec

urso e do prazo recursal.

No dia 10 de agosto de 2021, ocorreu a abertura da “Segunda Sessio”
publica, referente ao cotejamento das propostas técnicas. Dando
Prosseguimento a sessio, foram cumpridos os requisitos do edital, com
identificagdo dos representantes das licitantes, por conseguinte, foram abertos

e rubricados pelos representantes da

s licitantes, os invélucros n°02. Foram

conferidas as vias nao identificadas (invélucro n°01) e identificadas (involucro

n°02).

ApOs, a subcomissio técnica emitiu a ata com planilha de pontuacdes e

com o resultado final, cuja copia foi re

passada as licitantes. Cumpre destacar

que, pela analise e julgamento das propostas técnicas das empresas
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licitantes, que foi realizada pelos membros da Subcomissdo técnica no dia
30/07/2021, restou concluido que a Recorrida é a melhor opgao para executar
€ produzir todos os materiais que envolva a area de comunicagao.

Entretanto, as Recorrentes, com evidente intuito de tumultuar e
prejudicar o andamento do certame, apresentaram recursos absurdos. que
nao correspondem 4 realidade. Conforme adiante veremos.

CONTRARRAZOES AO RECURSO DA EMPRESA TBZ/MD AGENCIA
DE PUBLICIDADE EIRELI

|- DA PRECLUSAO/DECADENCIA QUANTO AO RECURSO

Quando do encerramento da primeira parte da primeira sess3o publica,
realizada em 22/07/2021, apés a verificacdo do 1° envelope (Proposta
Técnica, via nao identificada — Plano de Comunicagdo Publicitaria) de
cada empresa, nenhuma delas manifestou interesse em recorrer, conforme
se verifica pela respectiva ata:

KECUR

RECURSOS

Quando do encerramento da segunda etapa da primeira sessao,
realizada também em 22/07/2021, apés analise do 3° envelope (Proposta
Técnica, demais informacées — repertorio, capacidade de atendimento e
relatos de solugbes do problema de comunicagao), de igual modo,
nenhuma empresa optou por recorrer:

RECURSOS



Ou seja, quanto aos eventos ocorridos e documentos analisados na
PRIMEIRA sess3o publica, precluiu/decaiu o direito da recorrente em recorrer.
Isso porque, findadas as respectivas sessdes, nenhuma empresa manifestou
interesse em recorrer, ou seja, concordando/validando os documentos umas
das outras.

Ja na segunda sessao publica, destinada 2 abrir os involucros de n° 02,
identificar as licitantes e proclamar o julgamento da proposta técnica, apenas
a empresa TBZ/MD AGENCIA DE PUBLICIDADE EIRELI manifestou
interesse em recorrer do resultado:

2 - RECURSOS

. C .

A empresa TBZ/MD AGENCIA DE Pl 'BLICIDADE _EIRELI, (XPJ n
17.368.331-24, representada por MARCOS DUO DEF SQUZA, CPF n° :n(}/.(*u) 941-59
manifestou interesse em apresentar recurso em relagdo a poptuagdo total apresentada
—— J'.ELJ — IESE— J...-_L':____ S — . P

Desta forma, em virtude da nao manifestacao do interesse em recorrer.
logo imediatamente apés o encerramento da PRIMEIRA sessido publica,
destinada a abertura dos envelopes 01 e 03, fez com que precluisse/decaisse
o direito da recorrente em apresentar recurso quanto as questdes que dizem
respeito aos documentos neles constantes.

Como a recorrente TBZ/MD AGENCIA DE PUBLICIDADE EIRELI
apenas manifestou interesse em recorrer ao final da SEGUNDA sessao
publica, que, por sua vez, destinou-se a abertura do envelope n° 02, sua
mateéria recursal deve ser limitada aos documentos que dizem respeito tao
somente a esta etapa do procedimento licitatério. Motivo pelo qual, quaisquer
argumentos que digam respeito & etapas anteriores, devem ser
desconsideradas.

II- DAS TESES DE DEFESA DO RECURSO

O fato € que a recorrente demonstra em razées recursais, o seu
inconformismo, sob o argumento de que, a empresa Recorrida teria infringido
as normas, ao inserir o “Termo de Encerramento” em seu Plano de
Comunicagdo Publicitaria (invélucro n°01 - via nao identificada), por
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considerar que o referido documento (termo de encerramento), consistiria em
uma marca/sinal/palavra que possibilitaria a identificacdo da proponente.
Contudo, razées nio assiste 3 Recorrente, vez que o edital traz
eéxpressamente no item 9.5 que em toda documentacio, deveria constar
ao final, o “Termo de Encerramento”, consoante verifica-se em transcricao
abaixo, extraida do Instrumento Convocatorio em questéo.

“9.5. Toda documentagdo deverd estar preferencialmente
encadernada, em volumes especificos, em via unica, folhas
rubricadas e numeradas sequencialmente, contendo, ao final, o
“Termo de Encerramento”. em que conste o numero de folhas do
volume, assinado por representante legal ou procurador.
Constardo na capa, as indicagbes apresentadas no item 9.2."
(Grifou-se).

Desta forma, o pleito da recorrente nao deve ser acatado, haja visto
que, a empresa recorrida agiu em conformidade com a previsdo contida no
edital.

Ademais, a empresa recorrente alega em razbes recursais, que a
empresa Recorrida n3o teria apresentado 3 (trés) relatos de solugdo de
problemas.

Compulsando os documentos em questao, € possivel observar que, a
recorrida, em cumprimento ao disposto no edital, apresentou sim os relatos de
solugbes, consoante verifica-se em imagens colacionadas abaixo, extraidas
dos documentos em questso.
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Além disso, p edital fala expressamente que as licitantes poderao

apresentar ate 03 (trés) cases. Nao diz que é exigido um minimo de 03 (trés)
cases.



IV - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: Apresentar até 03

(tres) cases stories. sob forma de texto descritivo dos problemas enfrentados das

solugdes encontradas e dos resultados alcancados. Os cases deverao ser endossados
pelos respectivos anunciantes, por meio de assinatura e carimbo do ¢ liente permitida a

inclusao de até 05 (cinco) pecas de qualquer tipo para cada relato

Assim, restando demonstrado que a Recorrida constou o relato de
solugdes nas cases, cai por terra as falacias da Recorrente.

Outrora, a Recorrente de maneira confusa, afirma que a Recorrida nio
teria apresentado os veiculos de divulgacé@o do repertério. Evidente, que a
Recorrente ndo compreende que veiculos de divulgacdo sdo os meios gue se
divulgam noticias/publicidades, os quais podem ser diversos, tais como,
internet, televisdo, radio, jornais, revistas, outdoors e etc., pois se assim
soubesse, nao teria levantado tal argumento em razdes de recursos, e de
maneira contraditéria, ter apontado com uma seta (vide imagem colacionada
abaixo, extraida do recurso ora contrarrazoado), justamente nos locais em
que a recorrida informa os veiculos de divulgacao de cada cliente.






Logo, tendo em vista que os veiculos de divulgacéo do repertério foram
devidamente apresentados pela Recorrida, conclui-se que as alegacdes da
Recorrente ndo merecem prosperar.



Por fim, a empresa Recorrente reclamou divergéncias entre as notas
obtidas por ela e pela Recorrida, considerando de maneira totalmente
subjetiva que esta teria apresentado ideias superficiais, com informacées
pouco detalhadas, com texto pouco conciso e pouco criativo. A recorrente,
contrariando o que disse sobre o texto ‘pouco conciso”, ainda demonstrou
revolta pelo fato da recorrida ter apresentado o raciocinio basico e estrategia
de comunicagao publicitaria em apenas uma lauda para cada.

Evidente que razées nado assistem a Recorrente, pois ndo bastasse a
expressiva criatividade da Recorrida, que 3 proposito € a MAIOR empresa de
publicidade e comunicagéo 360, de Cataldo e Regido, tendo atuado em todos
os estados brasileiros, sendo uma agéncia de publicidade e marketing de
muita solidez e credibilidade no mercado, ela buscou lapidar em seus textos
informagdes objetivas, claras e concisas, ao invés de formular textos pouco
atraentes, macantes e cansativos como aqueles apresentados pela
Recorrente.

A Recorrente alegou que a Recorrida nao teria apresentado o tema e o
slogan escolhido, bem como nao teria defendido ou justificado o possivel
tema, e sua estratégia. Nao teria mencionado o periodo escolhido para
veiculagdo, nem apresentado como resolver o problema de comunicacao.
Ademais, aduziu que nao teria havido apresentacao de lista de pegas que
compoem a campanha.

Como se vé pela imagem abaixo, a recorrida apresentou sim, tanto o
tema, quanto o slogan escolhido






Ja quanto as demais insurgéncias, da recorrente, melhor sorte nao lhe
assiste. Uma vez que a recorrida, em sua Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, abordou todas as exigéncias editalicias, com apresentacado clara
de solugdo dos problemas de comunicagdo, ndo devendo o recurso ser
provido também neste topico.



.—ﬂ O que ozer A pnncwpa mensagem da campanna & fundamentada em trég falores 1 o
‘ contexio de escasser global de agua 2. os preocupantes dados do SNIS em relacao ao
desperdiciv oe 8gus no Brasd e em Calalo, 2 a JIGENCIa em preservar e garardir
avaswomento de 4QUa paa 3 popUacAD catalarg A mensagem ransrmtyla e conceno

ConsCientza aena e molive o mmpactado s tomar uma atitude

Dessa forma uma das nsdes da Superntendéncia ce ser reconhecikda - ndo 30 peia
presiacio de servicos de saneamento basico, mas lambém pela qualidade Ca Agua e da
reacdo com seus chentes sera amglamente dssemnaca mostrando o trabalto e 3
preocupacho da Superimendéncia em Presenvl o8 recursos hidricos locais =
sMmuaneaments. envorver 3 populacao

5:@;* A quem dizer O pubsoco-avo especifico serd t0ds a posulsclo do rr UNICipio oe Cataildo
v Demograficaments. sdo pessoas de todas as dades tendo foco e pessoas de 15 3 65

anos. de todas a3 Classes sociam da regdo rural e urtans que serfo dretaments
iMpaciadas pelos veicuns escoihdos Apesar dag COMUNICaCAc ser direconada para
detemMINados veicuios gue possuem grande atvangénca é mporanie destacar como oS
iNMeressas ¢ aspectos compotamenian e 08 ConsuMmo desse arget podem moactar na
omunicacdo Por isso, a campanha traz uma Inguagem ampla e pouco sSegmentada a fim
de anngir 0 mauor AUMerC de pessoas possivel ou Seja toda & populaclo catalans

e . Como dizer A voz da campanna é em tom Je UIDENCia, baseada em fatoss o0 cobdiano da
’ Coade e 0o contexto gobal A cnse hidrnca @ iminente e o cidadao 4 Conhece sobre 0%
1808 e es1a habiuado 8 passar por situacBes de falts de dgua algumas vezes cobrando
48 auiondades para sanar o problema 8SQueCensD que 1ambem & o dever Be cads LT
Dessa forma foi desanta ECONOMIZE AGUA" em letras destacadas no formato cana
alla pasa gerar 0 gating de Tudanca de comportamento

Alérm disso, as IMagens presentes na peca sAo referdnea 8 uma afividade cdns e presente
na vida de tooos nocependents o3 classe. gade ou regido lCconicamente ascoih
iomewra despejando dgua dante uma pia de ouca & a representacho mas sucinta e
"Mperceplved do " desperdicio 0e howe” A SEQUNCa IMagem da paca & qual raz Maas swuas
que mmploram por uma gota de dgua em fornera a céu abero numa MPI0 anda. comempia
8 consegquéncis 4o compartamenta S0eNCao0 50 1830, 0 48 possivel Tala oe aranhl

Serd irabalhado 1ambeém. no formato video o desdobramento do concatpapresentaco na
peca eslatica. aponiando sfuaches oo dia-a-0a que agravam o E-;cqf‘-: 0 @2 Agua as
QUas, agumas veres. sdo despercebidas pela comunidade Paca coghpletar. @ atmgir um
PUDACO owem. sera Wrabahado um fngie, &m Mmo sernanain, 93 g O Qual Nasceu & g=
consolgou no sstado de Gouws

Mowndo dizer A campanha sera we«culada no 8uge do periode de estiagem da egdo
ourante © més e 2goso entre 01 0 W) SOQUINGG 3 onentaclo do trefing’ A estratega da
Campanna e aletar 08 moradores do Nsco do desperdicio durante uma, das epocas mais
Secas @ ungas oo ano Conswera-se também o ary Versano da cidade/de Catalo em 20
O€ 8QOsto, geranto maior atenclo & comunicade para cuidar dos rfoursos da citade o
manté-1a no progresso sustentavel

Aceitar argumentos tao falaciosos € ir de encontro com a ISONOMIA e
a OBJETIVIDADE do procedimento licitatorio. Seria inconcebivel a
Administragdo valer-se de qualquer outro critério que ndo tenha sido
estabelecido pelo instrumento convocatério e aceito pelas licitantes quando da
nao-impugnagao do edital.



CONTRARRAZOES AO RECURSO DA EMPRESA IMAGEM UNICA
PROPAGANDA LTDA

- DA PRECLUSAO/DECADENCIA QUANTO AO RECURSO

Quando do encerramento da primeira parte da primeira sesso publica,
realizada em 22/07/2021, apos a verificagdo do 1° envelope (Proposta
Técnica, via ndo identificada — Plano de Comunicagao Publicitaria) de

cada empresa, nenhuma delas manifestou interesse em recorrer, conforme
se verifica pela respectiva ata:

RECURSOS

Quando do encerramento da segunda etapa da primeira sSessao,
realizada também em 22/07/2021, apés analise do 3° envelope (Proposta
Técnica, demais informagdes — repertério, capacidade de atendimento e

relatos de solugbes do problema de comunicagao), de igual modo.
nenhuma empresa optou por recorrer:

RECURSOS

Ou seja, quanto aos eventos ocorridos e documentos analisados na
PRIMEIRA sessio publica, precluiu/decaiu o direito da recorrente em recorrer.
Isso porque, findadas as respectivas sessdes, nenhuma empresa manifestou
interesse em recorrer, ou seja, concordando/validando os documentos umas
das outras.

Ja na segunda sesséo publica, destinada a abrir 0s involucros de n° 02,

identificar as licitantes e proclamar o julgamento da proposta técnica. apenas
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a empresa TBZ/MD AGENCIA DE PUBLICIDADE EIREL]| manifestou
interesse em recorrer do resultado:

2 - RECURSOS o

" o
A empresa TBZ/MD AGENCIA DE PUBLICIDADE EIRE] I, CNPJ p
17.368.331-24, representada por MARCOS DUO DE SPQUZA, CPF n° 036430.941-59
manifestou interesse em apresentar recurso em relagdo a pofituacgio total ;lp!t‘\(‘l}rjdil

' Yi
AL

— e [

Ja a empresa IMAGEM UNICA PROPAGANDA LTDA ora recorrente,
limitou-se a pedir cépia da documentacdo da proposta técnica das demais
empresas, nada se manifestando sobre sua intencéo de apresentar recurso:

3- OCORRENCIAS

A empresa IMAGEM | NICA  PROPAGANDA LTDA.. CNPJ p°
41.929.946/0001-14, representada por TALITA DE MORAIS ALVES, CPF N° 010.842 651-
33, solicitou a copia de toda a documentacio da Proposta técnica das demais empresas.

Desta forma, em virtude da nao manifestagdo do interesse em recorrer.,
logo imediatamente apos o encerramento da segunda sessdo publica, fez
com que precluisse/decaisse o direito da recorrente em apresentar o presente
recurso. Motivo pelo qual, o mesmo nao merece sequer ser apreciado.

|Il- DOS ARGUMENTOS DE DEFESA DA RECORRENTE

II.1. Critérios de pontuagio - PROPOSTA TECNICA

I1.11.1. ESTRATEGIA DE MIDIA.

Defende a recorrente que a recorrida teria apresentado modelos
diferentes de planilhas tipo PI, em discordancia com o que prevé o edital.

Tal alegagdo ndo merece prosperar, uma vez que a recorrente sequer
aponta qual seria a planilha especifica que ela entende estar em desacordo
com o edital.
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Em todo caso, conforme se pode constatar pela documentacéo
apresentada pela recorrida, todas as planilhas estio em conformidade com as
exigéncias editalicias. Ndo havendo motivo para recurso.

I.1.2. ATESTADOS.

Ainda de acordo com a recorrente, a recorrida apenas teria apresentado
02 (dois) atestados, e que “sente falta” de outros atestados.

Impugnamos a tese recursal da recorrente, na medida em que o edital,
no item 10.4, prevé exigéncia do minimo de 01 (um) atestado de capacidade
técnica. Ou seja, a recorrida, ao apresentar 02 (dois) atestados, cumpriu com
a exigéncia do edital.

I1.1.3. RELATOS DE CASOS

Alega a recorrente que a recorrida nio teria apresentado os relatos de
casos. Entretanto, tia relatos foram sim apresentados, conforme se vé pela
documentagdo anexa, foram sim, devidamente apresentados relatos de casos
pela licitante recorrida, vejamos:






I1.1.4. IDEIA CRIATIVA



De acordo com a recorrente, a recorrida nao teria apresentado a ideia
criativa com moldura preta, nas pecas impressas de sua proposta, o que
comprometeria a identificacéo, ja na fase 01.

Em primeiro lugar, como Ja exposto em tépico anterior, o momento para
a recorrente recorrer dos documentos e situagbes ocorridas na primeira
sessao desta licitagéo, ja se passou sem que ela tivesse apresentado recurso.

Em segundo lugar, no edital nao consta exigéncia alguma quanto a
necessidade de “moldura preta” nas pegas da Ideia Criativa.

¥ As pecas da Ideia Criativa, constantes do envelope A, deverao ser
Impressas em formato a critério da agencia e obrigatoriamente afixadas sobre pranchas
avulsas de papel cartao na cor preta, verso em papel Kraft, entre 200 a 500 gr/mm?,
sem encadernacao, sem capa ou pelicula protetora, em tamanho e formato que
permitam sua anexacao ao envelope sem danificagao, rasura ou alteraciao do mesmo ou

das proprias pegas.

Também n&o merece prosperar o recurso quanto a este tépico, pelos
motivos expostos.

Il.2. Observancia a Fundamentacao Juridica

Em primeiro lugar, é importante esclarecer que as teses arguidas neste
topico dizem respeito a proxima etapa da licitagdo, qual seja, dos documentos
de habilitagédo (invélucro 5) que sequer foi aberto. Logo, tais teses ainda sio
prematuras, e o recurso é extemporaneo neste topico, e ndao merece ser
considerado.

De toda forma, impugnaremos as alegagoes trazidas.

Para a recorrente, a empresa recorrida nio se enquadraria como sendo
uma empresa de publicidade, uma vez que, pelo nome fantasia da empresa, a
mesma seria uma empresa de atividade promocional.

Impugnamos a tese mencionada, uma vez que nao cabe a empresa
recorrente determinar se a recorrida é ou nao agéncia de publicidade, mas
sim, que no CNAE da empresa conste autorizacdo para desempenho de
atividades como agéncia de publicidade. Fato este que é reconhecido e citado
pela empresa recorrente.

19/22



Nao ha, nem na legislagdo, e nem no edital. impedimento no sentido de

que a empresa licitante ndo possa cumular outras atividades em seu CNAE, 3
despeito do que alega a recorrente.

Ainda neste mesmo topico, a recorrente alega que a recorrida nao
possui inscricdo CENP, e que por isso, seu atendimento a SAE seria
inviabilizado.

Pois bem, como a propria recorrente afirma em seu recurso, nao ha no
edital de licitagdo exigéncia alguma no sentido de que a empresa licitante
deva possuir certificacido CENP. Neste sentido, ndo cabe a recorrente incluir
exigéncias além das ja constantes no edital.

A licitagdo deve ser regida, dentre diversas outras situacdes, pelo
Principio da Vinculagido ao Instrumento Convocatério pelo qual a
administragdo publica e os licitantes o dever de observancia as normas
previstas no edital.

A auséncia de exigéncia de certificado CENP, era uma situacio
verificavel quando da publicagdo do edital da licitagdo. Ou seja, houve
momento especifico para impugnacdo do edital. Caso a recorrente
entendesse que essa era uma exigéncia que deveria ter sido feita, deveria, no
tempo oportuno, ter apresentado impugnacao ao edital, e nao agora, em grau
de recurso a fase especifica da licitag@o, trazer sua insatisfacio a tona.

Por qualquer angulo que se analise, percebe-se que o0 recurso
manejado € infundado e insubsistente.

lll- DA JUSTIFICATIVA

O procedimento licitatério tem como caracteristica principal, a escolha
de empresa para executar um contrato pretendido pela Administracdo. Essa
escolha deve ser feita dentro de parametros previamente definidos no edital.
O0S quais sdo imutaveis depois de apresentadas as propostas. A
CONTRARRAZOANTE, indiscutivelmente, atendeu as determinacoes do
edital, portanto, habilitada para participar desse certame.

O procedimento a ser seguido no certame licitatério deve transcorrer
exatamente conforme determina o edital, é o principio basico da vinculacio ao
instrumento convocatdrio, que a Lei de Licitagcbes, Lei 8.666/93 traz,
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juntamente com a propria definicdo de licitagdo, logo no seu terceiro artigo.
Assim € a redacdo do Artigo 3° da Lei 8.666/93:

“Art. 3° A licitagao destina-se a garantir a observancia do principio constitucional
da isonomia e a selecionar a proposta mais vantajosa para a Administracao e
sera processada e julgada EM ESTRITA CONFORMIDADE com os principios
basicos da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da
publicidade, da probidade administrativa. da VINCULACAO ao instrumento

convocatorio, do julgamento objetivo e dos que lhes sao correlatos.” (grifos
NOssos)

Interessante, também, & reproduzir o que foi escrito pelo
respeitadissimo Prof. Dr. Celso Antdnio Bandeira de Mello, Curso de direito

administrativo, 5 ed., Sao Paulo - Malheiros, 1994 pp. 271 e 272

"“13. O principio da vinculagdo ao instrumento convocatério obriga a
Administracdo a respeitar estritamente as regras que haja previamente
estabelecido para disciplinar o certame, como alias, esta consignado no art. 41
da lei 8.666."

“14. O principio do julgamento objetivo, almeja como é evidente. impedir que a

licitacdo seja decidida sob o Influxo do subjetivismo, de sentimentos.

impressdes ou propésitos pessoais dos membros da comissao julgadora.”
(grifos nossos)

Também seria interessante transcrevermos as palavras do eminente
conselheiro do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, Dr. Antonio
Roque Citadini, Comentéarios e jurisprudéncia sobre a lei de licitagées
publicas, 2. ed — Sao Paulo: Editora Max Limonad. 1997, pp 319:

“Como afirmado, a primeira verificagao diz respeito & conformidade das propostas
com o ato convocatério, ndo podendo a Administracio se afastar das
condicdes e exigéncias que fez, igualmente a todos quanto se interessassem.
Nao pode, por isso, inovar ou mudar, quer acrescentando. quer diminuindo
aquelas exigéncias. Disto resulta o especial cuidado na elaboragdo do ato de
convocagao, o qual ndo pode ter redagdo ambigua, que impega sua correta
interpretagdo, pois, sé é aceitavel a desclassificaciao por motivo relevante, do
qual se possa, com clareza, demonstrar a afronta a requisito objetivo do ato
convocatério.” (grifos nossos)

Apés doutrina e legislacéo apresentadas, nédo resta alternativa, que
preserve a seriedade desse procedimento, sendo, indeferir o tio equivocado
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recurso, exigindo a revisdo das notas da Recorrente e a decisio da
desclassificagdo de uma empresa correta como a Recorrida, devendo,
portanto, manter a habilitagcdo desta que teve sua documentacgao totalmente
vinculada ao edital.

| IV- DA SOLICITAGAO

Assim, pelo exposto, requer seja negado provimento a ambos os
recursos interpostos pelas empresas recorrentes, tendo em vista que seus
argumentos nao condizem com a realidade, consoante aduzido nestas
contrarrazées.

Nesses termos,
Pede-se deferimento.

PLANET PROMOGOES E EVENTOS EIRELI ME
(Silvio Emmanuel Amorim Pereira)



