ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO/GO E AUTORIDADE

SUPERIOR

Edital de Concorréncia Publica n® 007/2022

FULL PROPAGANDA LTDA, inscrita no CNPJ n°
08.675.055/0001-03, com sede na Rua C-178, n° 366, Setor Nova Suica, CEP
74.280-070, Goiania, Goias, representada neste Certame e Contrato Social por seu
Sécio e Procurador Fabricio Teixeira Rocha Ferreira, naquele instrumento ja
qualificado, e neste ato licitatdrio ja apresentado como credenciado, vem perante

Vossa Senhoria, com fulcro no artigo 109, 83°, da Lei 8.666/93, apresentar

RECURSO ADMINISTRATIVO

Contra a decisdo da COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO, responsaveis
por analisar e se necessario desclassificar as licitantes que descumprirem as

exigéncias do edital e seus anexos, e contra decisdo da segunda, SUBCOMISSAO
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TECNICA contra os critérios utilizados para julgamento das propostas técnicas,

pelos fatos e fundamentos objetivos que seguem:
I- DOS FATOS

Esta recorrente participa, em igual condi¢cdo com as recorridas,
de Concorréncia Publica na modalidade “Técnica e Preco”, com o fim de prestar
servico de divulgacdo dos programas, acdes e campanhas institucionais ao Municipio
de Catal&do/GO.

Iniciado o certame, as empresas apresentaram suas propostas,
respeitado o rito procedimental previsto no Edital. Aberta a segunda sessao publica,
fase de analise técnica, na sessdo do dia 16 de marco de 2023, foi apurado que a
recorrente alcangou menor média de notas, dentre as concorrentes aqui recorridas,
abrindo, no dia, 21/03/2023, conforme comunicado/publicacdo desta COMISSAO
PERMANENTE DE LICITACAO, prazo para interposicdes de recursos, momento
em que a recorrente utilizou de seu direito para questionar pontos infringentes ao
edital e a lei referentes as propostas apresentadas pelas recorridas. O recurso
administrativo interposto merece ser conhecido, passando a reanalise das propostas
no que diz respeito ao descumprimento de itens do Edital, pela COMISSAO
PERMANENTE DE LICITACAO e reanalise na pontuacdo das recorridas pela
SUBCOMISSAO TECNICA, publicando assim as desclassificagdes necessérias a
lisura deste certame e nova pontuacdo atribuida as recorridas, sob os fundamentos

que seguem:

II - DAS RAZOES PARA CONHECIMENTO E PROVIMENTO

DESTE RECURSO ADMINISTRATIVO

2.1. DAS RAZOES JURIDICAS
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2.1.1. A recorrente busca seja DESCLASSIFICADA a aqui
recorrida K+ PUBLICIDADE LTDA, por ferir de morte sua participacdo no
certame ao extrapolar de forma grosseira o limite para apresentacédo de sua proposta,
exigido no item 11.1.1.4, alinea “a”, do “Termo de Referéncia” Anexo | do Edital,

que diz (grifo nosso):

“11.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia, constituida de:

a) Texto de no maximo uma lauda de 30 linhas em que, de acordo
com as informagdes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir
os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas
e graficos) e indicard o uso dos recursos de comunica¢do da Prefeitura
de Cataldo. Ndo existem restricGes quanto a formatacdo e tipologia
para os graficos e tabelas.”

A Constituicdo Federal prevé, no seu art. 37, XXI, a contratacao
de obras, servicos, compras e alienacdes mediante a observacédo do principio da
ISONOMIA, assegurando a todos os concorrentes a igualdade de condicdes. A

obrigatoriedade da aplicacdo do principio é reiterada no art. 30 da lei 8.666/93.

O principio da isonomia e a licitacdo sdo indissociaveis. O
principio consubstancia a propria razdo de ser do procedimento licitatorio: realiza-se
a licitacdo, entre outras razdes, para garantir que todos os interessados possam

competir entre si com iguais possibilidades.

O principio da isonomia pode ser considerado como um
instrumento regulador das normas, para que todos os destinatarios de determinada

lei recebam tratamento parificado.

Todos os dispositivos da lei de licitagbes ou regulamentacéo de
um especifico processo licitatorio devem ser interpretados a luz do principio da

iIsonomia o qual, ndo objetiva a proibicdo completa de qualquer diferenciagéo entre
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os candidatos, pois essa ird ocorrer naturalmente com a selecdo da proposta mais
vantajosa a administracdo publica, sua verdadeira aplicacdo é a vedacdo de
gualquer discriminacdo arbitraria, que gere desvalia de proposta em proveito
ou detrimento de alguém, resultado esse de interferéncias pessoais injustificadas

de algum ocupante de cargo publico.

Assim ¢ obrigacdo da administragdo publica ndo somente
buscar a proposta mais vantajosa, mas também demonstrar que concedeu a

todos os concorrentes aptos a mesma oportunidade.

A isonomia deve ser pilar de todo o processo licitatorio tanto
durante o ato convocatdrio, que é aberto a todos, dentre o0s quais serdo selecionados
0s que se enguadram nas caracteristicas necessarias, exceto aqueles que por ato
anterior estejam impossibilitados de participar , e na fase seguinte do processo, sendo
gue o julgamento das propostas deve ser feito baseado nos critérios objetivos
delimitados no ato convocatério, sem qualquer influéncia subjetiva, ou

preferéncia dos julgadores também nessa fase.

Cabe ao ente publico, em casos que haja qualquer tipo de
questionamento a aplicacdo ou ndo da isonomia, usar do principio da
proporcionalidade a fim de que ndo sejam comprometidos nem o interesse publico
nem a equidade entre os concorrentes, para que assim a licitagdo ocorra de forma

justa e que venha a sanar as necessidades que ela se propde.

A aqui recorrida, apresentou em sua proposta técnica,

PASMEM, 8 paginas contendo texto para defender sua “Estratégia de Midia e

Niao Midia” totalizando 104 linhas, onde o limite previsto pelo Edital é de “1

lauda com 30 linhas.” Vejamos a proposta da recorrida (contagem de linhas e grifo

N0sso):
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A ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

-2 Para alcangar 100% do target pretendido, certamente o uso veiculos de comunicagao em
2 massa consolidados sera fundamental, somando-se a eles as acdes intermitentes a
*{ customizag#o eficiente do capital disponivel para a execugao da campanha. O fato & que
% n&o existem restrigoes: todos os cidaddos, sejam aonde for as suas residéncias, néo
& deixam de ser transeuntes e precisam ser impactados pela mensagem proposta.

% Por isso, meios como o radio, a TV aberta, o outdoor, a midia indoor, os panfletos, os
7 adesivos, os cartazes e as pegas digitais serdo utilizados de forma eficiente, para atingirmos
9 a maxima cobertura. Mas, o municipio de Cataldo tem peculiaridades que precisam ser
10 conhecidas, antes da selecéo individualizada desses canais e veiculos especificos. As
(| placas fixas tém seus pontos estratégicos; quanto aos canais digitais locais, nem todos tém
1 2.0 respaldo respeitoso da comunidade, o que pesa bastante em uma campanha, onde
| 3 queremos passar seriedade e respeito a vida.

14 O digital que invadiu as vidas de todos nos, também deve ser o meio primordial para a
1.5 consolidacéo da presente proposta. Esse estudo de abril de 2022, ja citado anteriormente,
(& indica que os brasileiros passam, em média, 3 horas e 47 minutos por dia conectados as
| ¥ redes. Conforme apontam a We Are Social e Hootsuite, avaliando o uso mundial das redes
(¥ sociais, ha dez delas entre as mais acessadas aqui no Brasil:

14 WhatsApp (165 milhdes) YouTube (138 milhées) Instagram (122 milhGes) Facebook (116
2o milhGes) TikTok (73,5 milhGes) Messenger (65,5 milhdes) LinkedIn (56 milhdes) Pinterest
24 (30 milhées) Twitter (19 milhées) Snapchat (7,6 milhdes)

22 Mesmo sabendo do poder dessas ferramentas, para a presente simulagdo, ndo vamos
22 trabalhar com monetizagao desses seguimentos, por eles nao possuirem tabelas de precos
4 fixos, inviabilizando a legalidade e solidez da nossa proposta. Mas, nada que impeca o
15 englobar desses canais na futura execugdo da campanha, a critério da Secretaria de
& Comunicagdo.

+Sobre a periodicidade, vamos usar o més de maio como referéncia para melhor

27 engajamento, pegando carona com o movimento “Maio Amarelo”,
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32 Como dissemos, os principais veiculos de midia digital ndo possuem tabela de precos fixos.
22 Com tabela, temos os sites de informagdes locais com grande nimero de acessos e
2l excelentes ferramentas para a cobertura do target pretendido, onde as principais noticias
3< da cidade em sua maioria chegam & populagdo. Desses veiculos, listamos os mais
3¢ acessados em Cataldo, nos ultimos trés meses, conforme a ferramenta Similar Web Pro.

Total de visitas Distribuicac de dispositivos Classi?car por: P
Ous 2022 - Daz 2022 N Out 202: z 202 N ani ) % =
&
= 2
= L . &
LI > E 7
. \ i
o =83 ¢
cotain o N
=3t <
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—
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® Bagnna ¢ B = ! atala Jm D ® apcatals
visitas mensais 128,358 144,003 522,058 45,859 < 5.000
Visitantes Unicos mensais 48527 30.716 106,021 21427 <5.000
Visitas / Visitantes Gnicos 281 478 492 214 2.53
Ouragdo da visita 80:00.37 00:04:48 00.02:04 00:01:28 00:00:38
Paginas por visita .3 200 218 224 1.33
taxa de roeicdo 76.22% 57 34% 41.32% 19.96% 8891% /
-~
5
Pablico desduplicads €9 . /’
- e o
Ve
g c\
7 ) / ; 3
. . 8
7 \ T
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3% Vale pontuar que, conforme as informacgdes da plataforma Similar Web Pro, os acessos
22 desses canais acontecem, em média, 98% através de aplicativos moveis (celulares).

3¢ Outro parametro do site Teleco.com.br aponta que, em Cataldo, néo diferente do restante
40 do Brasil, o nimero de celulares ativos ultrapassa o numero de habitantes. Dai a
/| importancia dessa ferramenta para cobertura maxima do target global pretendido.

Total de Telefones Celulares em Nov/22: 254,9 milhdes

2549 milhdes de Telefones Celulares no Brasil em Now/22

cerrou 0 més com 254.9 milhdes de celulares e densidade de 118,46 cel/100 hab.

Dados da Anatel para o més de nov/22, indicam que o Brasil &

O més de nov/22 apresentou adicdes |

5 negativas de 6,4 m

0 pré-pago spresentou adigbes liquidas negativas de 5,7 milhdes de celulares, N pOs-pago as adicdes liquidas foram negativas em 752 mil celulares

.l A participacao do prépage fol de 44,0%

Teleco

Inteligéncia em Telecomunicacoes

20 ANOS

Celulares em CATALAQ - GO

e

Market Sh
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42, Quanto a TV aberta, que também tem alto nivel de relevancia, utilizaremos a TV local

2 afiliada da Rede Globo, a TV Anhanguera do Grupo Jaime Camara, com alto nivel de

41y aceitagéo e popularidade. A sua abrangéncia é de 14 municipios regionais, sinal limpo em
/15 4k e Full HD, com média de 220 mil telespectadores.

A¢ A TV esta presente em cerca de 96% dos domicilios do pais, o que ocorre, também, em

i+ nossa cidade, conforme dados do
42 midiadados.gm.org.br.

TV ABERTA

Perfil dos consumidores
Viewers Profile

Sexo
Sex

RN s
R o

Classe econémica
Economic class

D/E
16%

49%

lbope e publicados pelo Grupo GM, em

Faixa etaria
Age group
65/75 anos
10% 12/19 anos
13%
55/64 anos :
20/24 anos
‘”‘f. 5
45/54 anos

25/34 anos
18% 17%

35/44 anos
19%

Penetracdo do meio no total da populagio - 30 dias

Penetration of the medium in the population — 30 days
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49 Radio

S0 A distribuicdo em emissoras de radio locais € de suma importancia, para cobertura,
S | inclusive, da zona rural que, em sua maioria, & habituada a acompanhar as emissoras de
<2 radio.

53 Sao trés emissoras que se destacam na cidade: Radio Nova Liberdade FM, com 34 anos
54 de atuacgéo e forte cobertura regional; Radio Sucesso FM, essa a mais nova da cidade, mas
55 operando aqui ha 16 anos; e, por fim, a Radio Cultura FM, com mais de 60 anos de atuagédo
s¢ —todas elas com programagéo mesclada de entretenimento e informagéo.

53
sy
59
éo
6]

Penetragao dos meios
Penetration of means

LWl TV aberta — 7 dias / elewson - 7 dovs
8 Midia Extensiva—7 dias / Extensive Media - 7 days
Internet — 30 dias / 'ntermet - 30aaus
B T4 TV por assinatura — 7 dias / Aoy Tv- 7doys
573 Radio AM/FM = Ontem / A0/#41 Rodic - vesterdoy
FTETT Jornal - 7 dias / Newspoper- 7 doys
7,7% Revista = Recente / iogazne - Recenr

) Cinema— 30 dias / Cinems - 30doys

METODOLOGIA LATAM - TARGET GROUP INDEX LATINA

O Targe: Group Index € um estudo single source sobre O LONsUMDS de pradutos, ServVigos e migia, a5 C Ca vide & caractersticas cociocemografices
Durante a casquisa, © Mmesmo entrevistaco resocnde a tocas @5 questdes do guestionario

Cobertura: CHILE: Grancge Santiago Amosira: 3 537

Ano 19 onda 1 e onda 2

Fonte /501.'1.’!.

Inetstoracis Jentr Aveartang Sizemgture Tonecun Decerser J0NE st L3vises Lagec ases

Outdoors

Os dados Kantar Ibope no gréfico desta pagina, sdo do ano 2018, mas mostram o alto nivel
de penetragao dessa modalidade, superando, inclusive, a internet, dado o seu impacto

visual, sobretudo nas ruas e avenidas de Cataldo. Sao duas empresas proprietarias de
90% das placas fixas e painéis iluminados da cidade: Ponto P Painéis e Sudeste Painéis.
,’/
7
( '/: o7 "
"o -
Wi

. B
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&2 Midia indoor

3 Os monitores de midia interna da empresa Midia Ativa estdo presentes em 44
¢ estabelecimentos com grande frequéncia de publico na cidade. Com rotatividade mensal
&5 de 60 mil pessoas, esta midia & uma ferramenta importante para a nossa agao.

@& No Catalao Shopping, o Unico shopping da cidade, ha grande rotatividade de publico, pois
¢+abriga ali o terminal rodoviario da cidade, movimentadas lojas, concorrida area de
&¢ alimentagéo, salas de cinema, dentre outras atragbes. E nesse ambiente que ficam os
&9 monitores de boa imagem da empresa Vertical Midia, com varias telas por todo o shopping,
“FCem pontos e angulos de boa visibilidade.

Telas Cataldo Shopping
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44 Busdoor

12 Também classificada como midia extensiva, tem grande impacto visual. Na cidade de
13 Cataldo, sao apenas cinco coletivos que circulam diariamente, depois da grande redugéo
+4 advinda dos impactos tecnolégicos dos aplicativos de mobilidade urbana. Se temos apenas
45 cinco, vamos usar os cinco, com a identidade visual da nossa campanha circulando pelas
14 ruas da cidade, todos com o adesivo na traseira, indicando o lado correto da ultrapassagem.
+1 Opera na cidade a empresa Marcal Busdoor, que administra as veiculagdes de midia nos
%7 énibus da empresa Transduarte.

+<1 NAO MIDIA

%0 O uso dos canais proprios do municipio vai fazer toda a diferenca, e, com a criagéo de um
7| contetido chamativo e intuitivo sobre um tema que é do interesse de todos, o engajamento
%2 organico sera automatico, dai a importdncia das pegas ndo corporificas listadas
22 anteriormente, como:

24 a) reels para redes sociais — peca para ser compartilhada, mostrando as informagdes da
25 peca digital sequencial e do video televisivo da campanha; b) capas para customizagao de
7¢ todas as redes sociais da prefeitura e secretarias; c) capa para o site oficial da prefeitura;
%+ d) adaptagbes do material para 20 stories durante 0 més de maio; e) camisetas para
77 equipes de apoio e colaboradores da educagao municipal; f) cartaz para locais publicos e,
%< principalmente, as escolas; g) video para Youtube.

10 E importante que se destaque as camisetas que serao distribuidas e, certamente, usadas
“11 com muito orgulho pelos colaboradores da Educacio do Municipio. A acdo nas escolas
9Z contara com panfletos em formato de brinquedo (carrinho), que serdo distribuidos por
Y3 empresa especializada nesse tipo de entregas. Essas pegas estardao sempre disponiveis
14 para distribuicdo geral, tanto para os alunos como para os pais e visitantes.

“S Vamos apresentar os pedidos insergdes (Pis) com base nas tabelas dos veiculos
‘& selecionados, evitando citar, nos pedidos de produg&o, nomes de fornecedores ainda n&o
1+ definidos, por questbes legais, sem abster o comparativo de precos habitualmente
17 utilizados, em busca das melhores condigoes na execugao real do projeto. Reforgamos,
94 ainda, que os valores estipulados e alocados tém como referéncia dezembro de 2022, més
Joo de publicagao do certame.

J01 Na simulagéo global dos investimentos (pagina 25), os custos internos de criagdo serdo
(02 desconsiderados por forga do edital. No entanto, na execugéo real da campanha, com os
(07 descontos habitualmente utilizados ainda nao aplicados, sera possivel ajustar os valores,
{04 englobando os custos de criagdo, sem ultrapassar o montante limite de duzentos mil reais.
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Ora douta SUBCOMISSAO TECNICA e COMISSAO
PERMANENTE DE LICITACAO, como pode uma Licitante ndo ter sido
sumariamente desclassificada durante a avaliacao de sua proposta? Visto que
fere de morte sua participacdo no certame, ao extrapolar de forma grosseira os limites

impostos pelo edital para apresentacéo da proposta (limite de 1 lauda restrito a 30

linhas)?

A SUBCOMISSAO TECNICA comete ainda um grande
equivoco em sua “ATA DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS”, esta
traz justificativas que supostamente acobertariam as gravissimas infracdes cometidas
pela recorrida, cujas irregularidades foram apontadas pelas licitantes presentes na
“ATA DA 1* SESSAO PUBLICA” que tratou do recebimento das propostas,
vejamos o que disse esta SUBCOMISSAO, (grifo nosso):

Quanto nimero de linhas da mesma proposta;

Contamos na pagina numero seis, da mesma proposta, um texto/defesa dissertado em 238
linhas. As paginas seguintes contendo tabelas e graficos com pequenos paragrafos de apoio.
Para entender sobre esse limite de linhas entramos em leitura conjunta do Subitem 11.1.1.6.

Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagdo estdo limitados a oito

laudas, e deverdo sequir as regras de formatagéo apresentadas no Item 10.1. deste
termo referencial, ressalvado que os roteiros e as pegas de que trata b) do item
11.1.1.3, e OS TEXTOS, tabelas, grdficos e planilhas referentes as alineas a) e b) do
item11.1.1.4, néo seréio computados neste limite de laudas. Grifos nossos.

Dessa forma, entendemos estar claro, que o limite de linhas ou paginas referentes a Estratégia
de Comunicaggo Publicitiria ndo tem limitagdo conforme o Subitem 11.1.1.6. Ele é categodrico
em frisar que os TEXTOS, tabelas, graficos e planilhas referentes as alineas a) e b) do
item11.1.1.4, ndo serdao computados neste limite de laudas. Sendo entdo, permitidos para
corporificar a Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, justamente para melhor detalhar onde
e como sera investido o dinheiro publico.

Passamos entdo para avaliagio e pontuagio individualizada do conteido ndo identificado dos
envelopes amarelos, com visto manual em todos os documentos avaliados por todos os
presentes.

Finalizadas as anotacdes em planilhas, todos os rascunhos foram vistados por todos os
membros.
Ficando o seguinte quadro a pontuag3o geral das vias ndo identificadas:
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Ora, douta SUBCOMISSAO TECNICA, o que foi apontado é
que a licitante extrapolou o limite para defesa de sua “Estratégia de midia e nio
midia”, conforme j& apresentado acima (limite de 1 lauda restrito a 30 linhas).
Este paragrafo do edital, citado pela SUBCOMISSAO, trata do limite de 8 laudas

para o “Plano de comunicagdo”, vejamos 0 que exige o edital de forma clara (grifo

N0sso):

“11.1.1.6. Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacdo estao
limitados a oito laudas, e deverdo seguir as regras de formatacdo apresentadas
no Item 10.1. deste termo referencial, ressalvado que os roteiros e as pecas de
que trata b) do item 11.1.1.3, e os textos, tabelas, graficos e planilhas
referentes as alineas a) e b) do item11.1.1.4, ndo serdo computados neste
limite de laudas.”

Ou seja, os textos, tabelas, graficos e planilhas da “Estratégia de

midia e nio midia” nfo serdo computados dentro do limite de 8 laudas para o
“Plano de Comunicacio”. NAO E SOBRE ESTE LIMITE DE 8 LAUDAS QUE
ESTAMOS TRATANDO NESTE RECURSO E SIM DO LIMITE PREVISTO
NA ALINEA “A” DO ITEM 11.1.1.4 DO TERMO DE REFERENCIA DO

EDITAL, vejamos novamente (grifo nosso):

“11.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia, constituida de:

a) Texto de no maximo uma lauda de 30 linhas em que, de acordo
com as informacgGes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir
os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas
e graficos) e indicard o uso dos recursos de comunicacdo da Prefeitura
de Cataldo. Ndo existem restricGes quanto a formatacdo e tipologia
para os graficos e tabelas.”

Assim resta claro a dissociagdo da defesa prévia feita por esta
SUBCOMISSAOQ para a recorrida em relago ao que de fato diz o edital. Ao tentar

trazer argumentos que se referem a outro quesito “os textos do Plano de
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Comunicag¢ao” para justificar infracdes inaceitaveis cometidas ao infringir os
limites previstos para apresentacdo do “Plano de midia e ndo midia”, tenta garantir
a classificacdo ilegal e imoral de uma licitante que deveria ter sido alijada do certame

no momento do julgamento das propostas.

Como demonstrado acima na pagina 12 deste recurso,
observamos que o texto referente a “Nao Midia” comeca na linha 79, um texto
gque ndo poderia ter mais do que 30 linhas. Ressaltamos ainda que, mesmo
diante do malabarismo feito por esta SUBCOMISSAOQ ao chamar a defesa da
licitante de “texto de apoio” em sua “ATA DE JULGAMENTO”, esta afirmacéao
cai por terra quando a recorrida inicia sua defesa de “ndo midia” na linha 79,
bastando somar as 28 linhas da primeira pagina da sua defesa de “midia” com
as mais 26 linhas da defesa de “nao midia” para confirmar o absurdo da
extrapolacéo. Nao ha razoabilidade alguma em tratar esta infracdo gravissima como
formalidade, assim ndo existe condigcbes minimas a serem relevadas para a
continuacao desta Licitante no certame, visto que ignorou completamente o principio

da isonomia e da vinculagao ao instrumento convocatorio.

Como uma licitante pode concorrer em iguais condi¢6es com as

demais visto que extrapolou o espaco dedicado a defesa de sua proposta?

E OBVIO QUE SE UMA LICITANTE TEM 3 VEZES
MAIS ESPACO PARA DEFENDER SUA ESTRATEGIA, ESTA CONCORRE
EM FLAGRANTE VANTAGEM EM RELACAO AS DEMAIS
CONCORRENTES, POR ISSO MERECE SER DESCLASSIFICADA.

2.1.2. A recorrente busca ainda seja MINORADA as notas da
recorrida K+ PUBLICIDADE LTDA, relativa ao quesito “Capacidade de
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Atendimento”, vejamos o0 que deve ser avaliado segundo o item 12.1.2 do Edital

(grifo nosso):

“12.1.2. Capacidade de Atendimento: o tempo de experiéncia
profissional em atividades publicitarias, a adequacdo das gualificacdes a
estratégia de comunicacdo publicitaria proposta, considerada, nesse caso,
também a guantificacdo dos guadros a adequacao das instalacées, da infra-
estrutura_e dos recursos materiais_disponiveis_durante a execucdo do
contrato.”

Ora douta SUBCOMISSAO TECNICA, como pode esta
recorrida receber nota méaxima igual a esta recorrente, que é uma das maiores
agéncias de publicidade do Estado de Goias, no que diz respeito a estrutura, clientes,

profissionais e recursos?

Como pode ser aceito pela COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO esta ATA em flagrante desconformidade com a Lei e o Edital,
proferida pela SUBCOMISSAO TECNICA? Que diz:

Finalizado a primeira parte e pausa de 15 minutos, foi passado para a avaliagdo da proposta
técnica com identificagdo das proponentes, material do envelope numero 03 (trés)
Recebemos os cadernos contendo:

Capacidade de atendimento — Repertdrio - Relatos de solugdes de problemas de comunicacdo.

Depois de avaliado e vistado todas as propostas, foi atribuido nota maxima nesses quesitos
para todas as proponentes. 3 _—

5,

- i
Motivos; /--//'/—-_’/
G, &
P -1 [ R
b ( e
AN
A\

0

Todas cumpriram as exigéncias editalicias, todas apresentaram material de alto nivel,
demonstram conhecimento e preparo para atender a Prefeitura de Catal3o. Relagdo de
colaboradores, porte dos clientes, estrutura, ferramentas oferecidas, repertério apresentado,
cases de sucesso, acabamento do material etc.

Todas as quatro propostas, mesmo que surjam divergéncias subjetivas, estdo plenamente
aptas para atender as demandas apresentadas pelo Municipio de Catalio.
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E de causar espanto uma justificativa como esta. Esta
SUBCOMISSAO esta afirmando que todas as empresas participantes sdo iguais?
Que tem a mesma estrutura, a mesma equipe, 0s mesmos clientes e 0s mesmos

recursos? VVejamos ainda o que diz a Lei 12.232 de 2012, (grifo nosso):

“§ 42 O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerdo ao
seguinte procedimento:

IV - elaboracdo de ata de julgamento do plano de comunicagéo
publicitaria e encaminhamento a comissdo permanente ou especial, juntamente
com as propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram EM CADA CASO;

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as
informagdes de que trata o art. 82 desta Lei, desclassificando-se as que
desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatorio;

VI - elaboracdo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso
V deste artigo e encaminhamento a comissdo permanente ou especial,
juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram EM CADA CASQO;”

Ora SUBCOMISSAO TECNICA, existem critérios claros e
objetivos para julgamento das propostas, ndo ha que se falar em “subjetividade”,
assim foram ignorados todos estes critérios de julgamento e aferido notas a seu bel-
prazer, criando condicOes avaliativas ndo previstas na lei e nem no edital, sem
avaliacdo individualizada das licitantes. Esta SUBCOMISSAO criou aqui uma nova
forma avaliativa ndo prevista na lei e no edital, que foi: “atende/ndo atende” os
critérios técnicos para participacdo no certame, proferindo nota maxima a todos os
licitantes, como apresentamos acima no destaque retirado da “ATA DE
JULGAMENTO”, desta forma as propostas precisam ser reavaliadas e suas notas
aferidas de acordo com o que pede a lei e o edital, minorando assim a nota da

recorrida.
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2.1.3. Arecorrente busca ainda seja MINORADA as notas da
recorrida K+ PUBLICIDADE LTDA, relativa ao quesito “Repertorio”, pelo fato

de ndo ter atendido ao item 11.1.3.4 do Edital, vejamos (grifo nosso):

“11.1.3.4. A licitante devera apresentar conjunto de trabalhos,
concebidos e VEICULADOS pela interessada, para anunciantes que nao seja
0 Municipio de Cataldo, sob a forma de pecas e respectivas memorias técnicas,
nas quais se incluira indicacdo sucinta do problema que a pega se prop06s a
resolver. A interessada devera apresentar 8 (oito) pecas, sendo pelo menos uma
para cada um dos seguintes meios de divulgacdo: TV, radio, revista, jornal e
outdoor. Cada peca deverd conter ficha técnica com a identificacdo da
interessada, titulo, data de produgéo, periodo de veiculagdo e MENCAO DE
PELO MENOS DOIS VEICULOS QUE A DIVULGARAM, com excecéo
ao_meio_revista, que podera apresentar _apenas 01 (um) veiculo que a
divulgou. Os videos deveréo ser fornecidos em DVD e 0s spots e/ou jingles, em
CD-ROM ou DVD.”

Vejamos a proposta da recorrida (grifo nosso):

PEGA 03 - Estudio Mével

Cliente: Radio Nova Liberdade

CNPJ: 01.837.855/0001-34

Peca: Projeto de Estldio de Radio Mével
Data de criagéo: 05/2022

Data da distribui¢ao: 07/2022

Distribuigdo: Circula pela cidade e regido ‘{qu SEEWR. Col S| IOR

Objetivos da campanha

Em 2022, o radio permanece sendo o veiculo de comunicagédo mais democratico do pais,
chegando a regides onde o sinal de TV ou internet ainda ndo alcangam. Mas, com o
ascengdo das redes sociais e os novos formatos de conteldo, torna-se necessario
reinventar-se, modernizando os processos para competir com 0s novos concorrentes,
entre eles, os chamados «podcasts». Dessa forma, desenvolveu-se o processo "Réadio na
Praca", com o objetivo de levar estidio e equipe a pontos estratégicos da cidade e regido

aproximando-se dos ouvintes, estreitando-se os lagos com a comunidade. .

nome da empresa e garantindo a manutenc&o de sua popularidade. [

projeto do estudio mével, que foi executado e segue sendo Um Suces:

Liberdade.
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[ + REPERTORIO 2023

[ PECA 04 - Post Carrossel

Cliente:: Equalis Salde
CNPJ: 20.602.408/0001-40
Pega: Post (Carrossel) - Semana da Amamentagéo
Data de criagéo: 08/2022
Data da distribuicao: 08/2022
Veiculagdo: Redes Sociais

Neon Seouee Cor Nelcuwdor |
Objetivos da campanha

Esta pe¢a compGe a campanha em apoio ao aleitamento materno, chamado de "Semana
da Amamentag&o”. Trata-se de um campanha anual de incentivo e conscientizagdo. O
objetivo tragado e cumprido por esta pega foi de atingir nao s6 as maes, como também
pessoas envolvidas, direta ou indiretamente, com mulheres em situagéo de aleitamento.
Sabendo da necessidade de apoio, ajuda e atengéo que as mulheres que amamentam
demandam, restringir a informagéo somente a este grupo de mulheres seria excluir a
importancia da rede de apoio. Neste sentido, as redes sociais, por terem um papel
extremamente importante na difuséo de informagdes e transmissdo do conhacimeanto
foram eficazes para levar a mensagem as pessoas de todos os géner:-

posi¢oes socioecondmicas.

09
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+ REPERTORIO 2023

PEGA 07 - VT

Cliente: TEK TELECOM LTDA

CNPJ: CNPJ - 32.200.588/0001-13

Pega: Nova Tek Telecom

Data de criagé@o: 10/2021

Data de exposigdo/impressao: 11/2021 /
Veiculag&o: TV Anhanguera (GLOBO) e redes sociais  [jenag 4. \klCulo

Objetivos da campanha:

Em 2021, a empresa Tek Telecom inaugurou as suas novas instalagdes em um amplo
espago, cenario que foi palco de grandes investimentos em tecnologia e inovagdo. A pega
em questao foi produzida para fazer parte da campanha que buscou mostrar o novo
ambiente da empresa, a sua estrutura, a conectividade com o mundo digital. Entendendo
o grande valor das redes sociais e o papel dos novos influenciadores digitais na
sociedade, usamos uma influenciadora digital da cidade como garota propaganda para
ilustraro VT.

-
w
|
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- REPERTORIO 2023

PECA 08 - VT

Cliente: UNIMED CATALAO

CNPJ: 01.193.663/0001-32

Pega: Dia do Médico

Data de produgéo: 09/2022

Data da distribuigio: 10/2022 .
Distribuicdo: TV Anhanguera (Globo) e redes sociais avNrs A Ve

Objetivos da campanha:

Esses profissionais que tanto merecem nosso respeito sdo homenageados nessa peca.
Falando da sua importéncia para o cliente (Unimed) mas como s&o preponderantes para
saude de todos nos.

A medicina ndo & apenas uma profissdo, € uma escolha de vida. E assumir a
responsabilidade e se comprometer a cuidar da vida do outro como se fosse a sua propria.
Por isso, neste dia do médico, uma justa homenagem a esses guerreiros da saude que
estdo saindo de uma pandemia como os verdadeiros heréis que sé@o. Entdo, o objz vo da
pega veiculada na TV Anhanguera € exclusivamente esse, homenagear os profiszicrais

PUBLI 14
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A recorrida cometeu irregularidades que de imediato

desqualificam as pecas apresentadas, vejamos:

Peca 3) Conforme exigéncia do edital e grifado acima, esta

peca sequer foi veiculada, ndo tendo listado nenhum veiculo que a divulgou;

Peca 4) Conforme exigéncia do edital e grifado acima, esta

peca sequer foi veiculada, ndo tendo listado nenhum veiculo que a divulgou.

Rede social ndo é veiculo como a propria recorrida menciona em parte de sua
proposta técnica, pois ndo possui tabela de precos nem venda de espacos

publicitarios;

Peca 7) listou apenas 1 veiculo que a divulgou, e ndo 2

conforme exige o Edital;

Peca 8) listou apenas 1 veiculo que a divulgou, e ndo 2

conforme exige o Edital;

Ora, douta SUBCOMISSAO TECNICA, se existem pré-
requisitos obrigatorios, objetivos e claros para qualificar minimamente uma peca
a ser apresentada, e estes ndo foram atendidos em 4 das 8 pecas solicitadas, esta

recorrida apresenta em sua proposta apenas 4 pecas validas.

Como a recorrida pode obter nota maxima no quesito

“Repertorio”?

Sua nota ndo poderia ser maior do que 5, pois foram
apresentados apenas 50% do total de pecas solicitadas, visto que 4 das 8 pecas nao
atendem minimamente 0s requisitos para compor o Repertdrio, o0 que tornam as pecas
invalidas, e assim, DESCABIDA A NOTA RECEBIDA PELA RECORRIDA.
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2.1.3. A recorrente busca seja MINORADA as notas da
recorrida ZIAD A. FARES PUBLICIDADE, relativa ao quesito “Repertorio”,

pelo fato de n&o ter atendido ao item 11.1.3.4 do Edital, vejamos (grifo nosso):

“11.1.3.4. A licitante devera apresentar conjunto de trabalhos,
concebidos e VEICULADOS pela interessada, para anunciantes que ndo seja
0 Municipio de Cataldo, sob a forma de pecas e respectivas memorias técnicas,
nas quais se incluira indicacdo sucinta do problema que a pega se prop06s a
resolver. A interessada devera apresentar 8 (oito) pecas, sendo pelo menos uma
para cada um dos seguintes meios de divulgacdo: TV, radio, revista, jornal e
outdoor. Cada peca deverd conter ficha técnica com a identificacdo da
interessada, titulo, data de produgéo, periodo de veiculagdo e MENCAO DE
PELO MENOS DOIS VEICULOS QUE A DIVULGARAM, com excecéo
ao_meio_revista, que podera apresentar apenas 01 (um) veiculo que a
divulgou. Os videos deveréo ser fornecidos em DVD e 0s spots e/ou jingles, em
CD-ROM ou DVD.”

Vejamos a proposta da recorrida (grifo nosso):

.f /zf.comunicacao © @zfcomunicacao

1) Agéncia: ZF Comunicagao

Cliente: Aprosoja-MT

Peca: Filme para TV 60"

Titulo: Preservamos para sobreviver

Data de produg@o: maio de 2021

Exibigao: maio de 2021

Espagos de exibigao: WhatsApp e midias sociais ~ Ver, ez Fo) \BINOR

TR LR

QO que a peca propos a resolver:

A Aprosoja. Mato Grosso se sentia incomodada com a abordagem que algumas
pessoas publicas, segmentos politicos (inclusive do exterior) e entidades fizeram em
2020, culpando produtores rurais como um dos responsaveis pelo incéndio historico
que atingiu o Pantanal. Por isso, pediu que a agéncia fizesse um filme de perfil “viral”,
que pudesse ser replicado pelo WhatsApp. O sucesso foi tdo grande, que até
entidades internacionais ligadas & produgéo agricola solicitaram o filme com legenda
traduzida para replicar localmente e apresentar em palestras e videoconferéncias.

—

TTUd
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- Culabd, MT

63 3046 5000 $2 X923 1700

o Rue Presidente Castelo Branco, 571
.r; * Ouilombo - 76043-430

2) Agéncia: ZF Comunicagéo
Cliente: Saneago

Pega: Filme 45" para Internet
Titulo: Sistema Corumba

Data de produgéo: abril de 2022
Veiculagao: abril de 2022

Veiculo: Google ADS e Instagram ' WED SeSuen Bol VRO

O que a pega propds a resolver:

Para resolver um dos maiores desafios de saneamento do pais, a Saneago e Caesb
somaram forgas, mobilizando gestdes Federais e Estaduais para atender com agua
tratada de qualidade o abastecimento o entorno sul do Distrito Federal entregando o
Sistema Produtor Corumba. A pega tem o objetivo de mostrar a unido da Saneago
com a Caesb e de gestdes Estadual e Federal na concluséo da obra do Sistema
Produtor Corumbad, com o mote: Agua é forga. E a forga do desenvolvimento que s6 o

Golinla, GO

E£d. Metropoliten Torre Tokyo - 11* andar =t
Conj. M - Jd. Goids - 74810-100 _\_; —

3) Agéncia: ZF Comunicagao

Cliente: Energisa Acre

Peca: Filme para TV 60"

Titulo: Chegamos ao Acre

Data de produgao: novembro de 2018

Veiculag@o: 9 a 24/12/18

Veiculo: TV Rondénia - Afiliada Globo e WhatsApp ~ Rjeyas A \eiouio

O que a pega propds a resolver:

Em dezembro de 2018, a Energisa assumiu o controle da Eletrobras Distribuigdo Acre
(antiga Eletroacre). Com a aquisicéo, a Energisa, que ja contava com 7,3 milhdes de
clientes no Brasil, passou a atender mais 263 mil consumidores em 22 municipios, em
uma area de 164 mil Km2. O maior desafio era melhorar a qualidade do fornecimento
de energia no estado e garantir a continuidade dos servigos. Por isso, além de
apresentar a Energisa, o objetivo deste filme era mostrar de que forma a energia
elétrica esta continuamente presente na vida das pessoas e dar o tom de confianga —
e até esperanga — necessario para despertar a receptividade da populagao.
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4) Agéncia: ZF Comunicacado
Cliente: Exceléncia Carnes Suinas
Pega: Filme para TV 30"

Titulo: Faz com Exceléncia

Data de produgdo: agosto de 2021
Veiculagéo: 19/08/21 a 13/09/2021 : \
Veiculo: TV Centro América e midias sociais Rlenag 4 wioule J /

O que a pega propds a resolver:
Primeiro trabalho da ZF Comunicacdo para a Exceléncia (empresa de Nova Mutum \
com mais de 20 anos de atuagio), o filme apresenta o conceito “Faz com Exceléncia”
mostrando o que é feito com qualidade e sabor, feito no capricho. Além de divulgar e
fixar a marca pelo jingle, a peca sugere diferentes usos para os produtos Exceléncia
no dia a dia — café da manha, almogo, lanche — sem esquecer duas tradigées do
brasileiro: a feijoada e o churrasco.

Culabd, MT Goldnia, GO 2

85 3046 5000 62 39231700
Ed Matropotitan Torre Tokyo - 11* andar

Conj. Mt - Jd, Golds - 7481G100

AR ERRERERERRERRR

Rua Presidanty Castelo Branco, 571
Quilombo - 78043-430

A recorrida cometeu irregularidades que de imediato

desqualificam as pecas apresentadas, vejamos:

Peca 1) Conforme exigéncia do edital e grifado acima, esta

peca sequer foi veiculada, ndo tendo listado nenhum veiculo que a divulgou.

Rede social ndo é veiculo, pois ndo possui tabela de precos;

Peca 2) Conforme exigéncia do edital e grifado acima, esta

peca sequer foi veiculada, ndo tendo listado nenhum veiculo que a divulgou.

Rede social ndo é veiculo, pois ndo possui tabela de precos e venda de espagos

publicitarios;

Peca 3) listou apenas 1 veiculo que a divulgou, e ndo 2

conforme exige o Edital;
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Peca 4) listou apenas 1 veiculo que a divulgou, e ndo 2
conforme exige o Edital;

Ora, douta SUBCOMISSAO TECNICA, se existem pré-
requisitos obrigatorios, objetivos e claros para qualificar minimamente uma peca
a ser apresentada, e estes ndo foram atendidos em 4 das 8 pecas solicitadas, esta

recorrida apresenta em sua proposta apenas 4 pecas validas.

Como a recorrida pode obter nota maxima no quesito

“Repertorio”?

Sua nota ndo poderia ser maior do que 5, pois foram
apresentados apenas 50% do total de pecas solicitadas, visto que 4 das 8 pecas nédo
atendem minimamente 0s requisitos para compor o Repertério, o que tornam as pecas
invalidas, e assim, DESCABIDA A NOTA RECEBIDA PELA RECORRIDA.

I11 - CONSIDERACOES FINAIS

Com o objetivo de evidenciar a transparéncia deste certame,
devemos nos ater as leis e ao Edital. Para se evitar ainda a judicializagcdo do processo
Licitatério em cerne, faz-se necessario a reavaliacdo com a leitura completa e
atenciosa das propostas acima apresentadas bem como a apresentacdo de
justificativas por escrito de cada nota atribuida aos quesitos avaliados como obriga
a Lei 12.232 de 2010.
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A SUBCOMISSAO TECNICA conforme lei federal 12.232 de
2010, e responsavel por analisar as propostas técnicas, atribuir pontuacéo as mesmas,
justificar suas notas e desclassificar as licitantes que por ventura tenham se

identificado e/ou descumprido as exigéncias do Edital e seus Anexos.

Cabe a COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
verificar todas as propostas, no que diz respeito ao cumprimento de todas exigéncias
editalicias e desclassificar aquelas que as descumprirem, conforme lei federal 8.666
de 1983 e 12.232 de 2010.

Com base no art. 3° caput, da Lei Federal n.° 8.666/1993,
podemos identificar como principios juridicos que sdo aplicaveis as licitacdes:
ISONOMIA; LEGALIDADE; IMPESSOALIDADE; MORALIDADE;
IGUALDADE; PUBLICIDADE; PROBIDADE ADMINISTRATIVA;
VINCULACAO AO INSTRUMENTO CONVOCATORIO; EJULGAMENTO
OBJETIVO. Vejamos:

“Art. 3° A licitacdo destina-se a garantir a observancia do
principio constitucional da isonomia, a selecdo da proposta mais vantajosa para a
administracdo e a promocdo do desenvolvimento nacional sustentavel e sera
processada e julgada em estrita conformidade com o0s principios basicos da
legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da publicidade, da
probidade administrativa, da vinculacdo ao instrumento convocatério, do

Jjulgamento objetivo e dos que lhes sdo correlatos.” (Grifos nossos)

Boa parte desses preceitos ja se encontra consubstanciada no

art. 37 da Constituicdo Federal.

Vejamos:
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“Art. 37. A administragdo publica direta e indireta de qualquer
dos Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios obedecera
aos principios de legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia

e, também, ao seguinte: (Redacdo dada pela Emenda Constitucional n°® 19, de 1998)

(.).”

Os principios sdo regras que servem de interpretacdo das
demais normas juridicas, apontando os caminhos que devem ser seguidos pelos
aplicadores da lei. Os principios procuram eliminar lacunas, oferecendo coeréncia e

harmonia para o ordenamento juridico.

O PRINCIPIO DA LEGALIDADE representa uma garantia
para os administrados, pois, qualquer ato da Administracdo Publica somente tera
validade se respaldado em lei, em sua acepcdo ampla. Representa um limite para a
atuacdo do Estado, visando a protecdo do administrador em relacdo ao abuso de

poder.

O Principio da Legalidade é uma das maiores garantias para
0s gestores frente o Poder Publico. Ele representa total subordinacdo do Poder
Pablico a previsao legal, visto que, os agentes da Administracdo Publica devem

atuar sempre conforme a lei.

Como leciona Hely Lopes Meirellesl: 1 MIRELLES, Hely
Lopes. Direito Administrativo Brasileiro. 30. Ed. Sdo Paulo: Malheiros, 2005.

“A legalidade, como principio de administragdo, significa que

o administrador publico estd, em toda sua atividade funcional, sujeito aos
mandamentos da lei, e as exigéncias do bem comum, e deles ndo se pode afastar ou
desviar, sob pena de praticar ato invalido e expor-se a responsabilidade disciplinar,
civil e criminal, conforme o caso. Na Administragdo Publica ndo ha liberdade nem
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vontade pessoal. Enquanto na administracéo particular € licito fazer tudo que a lei

ndo proibe, na Administra¢cdo Publica so é permitido fazer o que a lei autoriza”.

A Legalidade é intrinseca a ideia de Estado de Direito,
pensamento este que faz que ele préprio se submeta ao direito, fruto de sua criacdo,
portanto esse € o motivo desse principio ser tdo importante, um dos pilares do
ordenamento. E na legalidade que cada individuo encontra o fundamento das suas
prerrogativas, assim como a fonte de seus deveres. A administracdo nao tem fins
proprios, mas busca na lei, assim como, em regra ndo tem liberdade, escrava que é

do ordenamento.

Jao PRINCIPIO DAVINCULAQAO AO INSTRUMENTO
CONVOCATORIO, prevé que o edital, torna-se lei entre as partes, assemelhando-
se a um contrato de adesdo cujas clausulas sdo elaboradas unilateralmente pelo
Estado. Este mesmo principio da origem a outro que lhe é afeto, qual seja, o da

inalterabilidade do instrumento convocatorio.

N&o faz sentido que a Administragdo fixe um determinado
procedimento e forma no edital e que, na hora da andlise, quer da documentacao,
quer das propostas ou mesmo da forma pré-estabelecida para a sua entrega, venha a

admitir que se contrarie o exigido.

A Administracdo Publica, ao realizar a licitacdo, portanto, tem
o0 dever de observar todos os principios elencados pela Lei, assim como os que lhe
sdo correlatos e os principios proprios da Administracdo Publica, sob pena de nédo
alcancar o objetivo de preservacdo da isonomia e garantia da proposta mais

vantajosa, na busca do melhor interesse publico.

Cabe lembrar que a atividade administrativa, pelo principio da

legalidade, devera se subordinar sempre aos parametros de acgdo fixados pela Lei.
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Assim, enquanto o particular tem a liberdade de fazer tudo aquilo que a lei ndo
proibe, a Administracdo Publica somente tem permisséo de fazer aquilo que a lei lhe

autoriza.

Acreditamos que pelas dificuldades e as peculiaridades dos
certames onde o objeto é a contratacdo de Agéncia de Publicidade, esta etapa
de analise as infringéncias ao edital e seus anexos podem ter passado em
desapercebido por estas SUBCOMISSAO TECNICA e COMISSAO
PEMANENTE DE LICITA(;AO.

Ora senhor Presidente da COMISSAO PERMANENTE DE

LICITACAO, aspectos formais relevados como “paginas em branco no meio das

propostas’’, ndo podem ser confundidos com exigéncias editalicias que tem como

penalidade a desclassificacdo e que garantam a isonomia entre os Licitantes,
vale ainda ressaltar que a SUBCOMISSAO TECNICA tem poderes apenas frente a

possivel identificacdo das licitantes e atribuicdo de notas as propostas técnicas e
NUNCA sobre as demais exigéncias do edital e seus anexos. Cabendo esta analise
quanto ao cumprimento das exigéncias do presente edital e seus anexos a
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO.

As exigéncias do edital e seus anexos existem, segundo a lei,
para serem cumpridas e para que a Administracdo publica possa homologar as
licitantes mais preparadas, que tenham atencdo ao solicitado e que atendam as
exigéncias deste instrumento convocatorio e seus anexos. De forma alguma pode-se
ignorar estas exigéncias sob prejuizo a livre concorréncia. Ao confirmar a
classificacdo das propostas em desacordo ou ao ndo minorar as notas das aqui
recorridas, esta Administracdo estara criando condices especiais NAO

previstas neste edital a fim de privilegiar esta ou aquela concorrente.
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IV - DOS REQUERIMENTOS

Convicto das irregularidades das Proposta apresentadas pelas
recorridas, requer sejam todas as propostas das recorridas analisadas pela
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO a fim de confirmar a

desclassificacdo das mesmas, solicitadas neste recurso.

Requer ainda a reavaliacdo pela SUBCOMISSAO TECNICA

das propostas das recorridas buscando sejam MINORADAS suas notas.

Certo que o recurso interposto pela FULL PROPAGANDA
LTDA, merece conhecimento visto que tempestivo e presentes 0S pressupostos
necessarios, e também merece provimento as razdes recursais, alterando o resultado
final das pontuac@es da andlise técnica das Propostas e desclassificando as recorridas

aqui citadas.

Por fim, requer sejam todas as intimacdes referentes a
Concorréncia Publica n°® 013/2022, dirigidas a este recorrente, com escritério
profissional a Rua C-178, n. 366, Setor Nova Suica, Goiania, Goias, Fone Fax (62)
3281-1072, disponibiliza 0S seguintes enderecos de e-mail:

full@fullpropaganda.com.br e adm@fullpropaganda.com.br.

Termos em que pede deferimento.
Goiénia, 22 de margo de 2023.

FABRICIO TEIXEIRA ROCHA FERREIRA

FULL PROPAGANDA LTDA
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