CONCORRENCIA D07/2022

VIA NAQ IDENTIFICADA - AVALIACAO INDIVIDUAL DE BRUND HENRIQUE ELIAS PIRES
CAMPANHA - TRANSITO SEGURO £ SINAL VERDE PARA A VIDA

RACIOCINIO BASICO - SUBITEM - 12.1.1.1

Raciocinio Basico ~ a acuidade de

compr 40 das carac icas da Prefeitura
Municipal de Catalio/Secretaria Municipal de
Comunicagdo e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagio publicitéria
bem como da natureza, da extensdo e da
qualidade das relaghes da Prefeitura Municipal
de Calalfo/Secretarie Municipal de
Comunicagho com seus publicos e seu papel
no atual contexto social, politico @ econdmico

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA ~ SUB ITEM 12.1.1.2

Estratégla de Comunicagdo Publicitaria — a
adequacio do partido

tematico e o do conceito propostos a natureza e

& qualificagdo da Prefeitura de
Cataldo e a seu problema especifico de

.mmunlcag:ﬁu a consisténcia logicae 8
pertinéncia da argumentacéo apresentada em
sua defesa, a riqueza de
desdobramentos positivos desse conceito para
& comunicagéio a Prefeitura

Municipal de Catalao/Secretaria Municipal de
Comunicagdo com seus publicos.

IDEIA CRIATIVA — SUBITEM 12.1.1.3

Ideia Criativa — sus adequacio ao problema
especifico de comunicagio
da Prefeitura Municipal de Catal3o/Secretana
Municipal de Comunicacso, a
cobartura dos segr los de plblico JEN
por essas inlerpretagdes a
simplicidade da forma sob a qual se apresenta
& a sua perfinéncia as alividades
da Prefeitura Municipal de Cataldo/Secretaria
Municipal de Comunicaciioe &
sua insercdo na socledade, bem como os
desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pegas apresentados e ainda a
exefuibilidade das pegas & a compatibilizagdo
da linguagem das pecas aos

ios proposios

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA -
SUBITEM 12.1.1.4

Estratégia de Midla e Nao Midia—o
conhecimento dos habitos de

consumo de comunicagio dos segmentos de
publico prioritarios, a capacidade

analitica evidenciada no exame desses habltos,
& consisténcia do plano simulado

de distribuigdo das pecas em relagdo a sua
estralegia, a pertinéncia, a oporiunidade

€ a economicidade demonstradas no uso dos
recursos proprios de comunicacio

da Prefeitura Municipal de Cataldo/Secretaria
Municipal de Comunicac&o e da

aplicagdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicio de

pecas, bem como a otimizagdo da midia
segmentada, altemativa e de massa.

TOTAL

PONTUACAD
MAXIMO 10

JUSTIFICATIVAS

10

PONTUAGAQ JUSTIFICATIVAS

MAXIMO 20
A praposta & pertinente e robusta

19,5

PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS

MAXIMO 30
Foi a campanha de meihor contexto visual, ndo lemos o
habito de usar o azul na cidade, mas nfo fira o0 mérito da
proposta. O guesito criativade deixou bastante a desejar 4
que esse tama utifizado @ bastante comum em outras
cidades Como pelo pridprio BRT Serocaba.
24

PONTUAGAD JUSTIFICATIVAS

MAXIMO 10
Média distribuicdo com pouca aproveitamente do capital e
valores desproporcicais
69
“ 2 >/
2 2
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CONCORRENCIA D07/2022

VIA NAD IDENTIFICADA - AVALIACAO INDIVIDUAL DE BRUNOD HENRIQUE ELIAS PIRES
CAMPANHA - EDUCACAO NO TRANSITO £ GARANTIA DE VIDA

PONTUACAO
RACIOCINIO BASICO - SUB ITEM - 12.1.1.1 fappiginges

JUSTIFICATIVAS

Sem formatacdo do edital
Raclocinio Basice — a acuidade de
compreensio das caracleristicas da Prefeitura
Municipal de CatalSo/Secretaria Municipal de
Comunicacdo e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicago publicitéria,
bem como da natureza, da extensio e da
qualidade das relacdes da Prefeitura Municipal
de Catalio/Secretaria Municipal de
Comunicagdo com seus plblicos e seu papel
no atual contexdo sacial, politico e econdmico

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAQ PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS
PUBLICITARIA - SUB ITEM 12.1.1.2 MAXIMO 20

Estratégia de Comunicacéio Publicitaria - a Deixou muito a dessejar estregicamente

adequacio do partido

tematico e o do concelto propostos a natureza e

a qualificagdo da Prefeitura de

Catalao e a seu problema especifico de
.umunicaqéo a consisténcia légica e a 15

pertinéncia da argumentacéo apresentada em

sua defesa, a nqueza de

desdobramentos positivos desse conceito para

a comunicacac a Prefeitura

Municipal de Cataldo/Secretaria Municipal de

Comunicagao com seus plblicos,

PONTUAGAD JUSTIFICATIVAS

IDEIA CRIATIVA — SUBITEM 12.1.1.3 MAXIMO 30

Ideia Criativa — sua adequacdo 3o problema Garantia de vida, no € um tema que poderia atrair os
especifico de comunicacso calalanos para uma campanha de {rénsito
da Prefeitura Municipal de Catalio/Secretaria
Municipal de Comunicacio, a
cobertura dos segmentos de piblico ensejada
por essas interpretacdes a
simplicidade da forma sob a qual se apresenta
2 a sua perfinéncia as atividades
da Prefeitura Municipal de Catal&o/Secretana 24
Municipal de Comunicagio e &
sua insergio na sociedade. bem como os
destdobramentos comunicativos que
enseja. conlorme demonsirado nos exemplos
de pecas apresentados e ainds a
exequibilidade das pecas e a compatibilizacio
da linguagem das pecas aos
ios propostos

PONTUAGAOD JUSTIFICATIVAS

MAXIMO 10
Distribuigio sem nexo com valores fora da realidade local

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA -
SUBITEM 12.1.1.4

Estratéegia de Midia e N&o Midia — o
conhecimento dos habitos de

consumo de comunicacio dos segmentos de
pablico prioritarios, & capacidade

analitica evidenciada no exame desses hébitos,
a consisténcia do plano simulado

de distribuigao das pegas em relagéo a sua
sstratégia, a pertinéncia, a oportunidade 8.5
& a economicidade demonstradas no uso dos
recursos proprios de comunicacio

da Prefeitura Municipal de Cataldo/Secretaria
Municipal de Comunicacio e da

aplicagio da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicao de

pecas, bem como a otimizacao da midia 7
segmentada, altemativa e de massa. ;
TOTAL 53,5 2

BRUNO HENRIQUE ELIAS PIRES  /







CONCORRENCIA D07/2022

V1A NAD IDENTIFICADA - AVALIACAD INDIVIDUAL DE BRUNO HENRIQWE ELIAS PIRES
CAMPANHA - NOSSO PAPD E SERID. TRANSITO SEGURD E RESPONSA SUA

PONTUACAD  JUSTIFICATIVAS
RACIOCINIO BASICO - SUB ITEM - 12.1.1.1 MAXIMG 40
Raciocinio Basico — a acuidade de
compreenséo das caracieristicas da Prefeitura
Municipal de Cataldo/Secretaria Municipal de
Comunicagdo e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagio publicitaria,
bem como da natureza, da extensio e da
qualidade das relacbes da Prefeitura Municipal
de Cataldo/Secrelana Municipal de
Comunicagio com seus publicos e seu papel
no alual contexto social, politico e econdmico,

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS
PUBLICITARIA - SUB ITEM 12.1.1.2 MAXIMO 20

Estrategia de Comunicagio Publicitaria—a

adequacdo do partido

tematico e o do conceito prapestos a natureza e

a qualificagao da Prefeitura de

Cataléo e a seu problema especifico de
’nmumcaﬁo & consisténcia logica e & 185
pertinéncis da argumentacao apresantada em "
sua defesa, a riqueza de

desdobramentos positives desse conceito para

& comunicacdo a Prefeitura

Municipal de CataléofSecretaria Municipal de
Comunicagao com seus publicos.

IDEIA CRIATIVA — SUBITEM 12.1.1.3 PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS

MAXIMO 30
Ideia Criativa — sua adequagdo 3o problema Néo gostei do RANCO no anuncio de revista & achei que
especifico de comunicacio sssa3 campanha ndo tem cara de trdnsito tem mais a cara
da Prefeitura Municipal de Catal3o/Secretaria de campanha de varajo.
Municipal de Comunicacio, 2
cobertura dos segmentos de publico enssj

por essas inlerpretacdes, a
simplicidade da forma sob a qual se apresenta
& a sua pertinéncia &s atividades
da Prefeitura Municipal de Cataldo/Secretaria 25
Municipal de Comunicacdoe &
sua insercdo na sociedade, bem como os
desdobramentos comunicativos que
ensefa, conforme demonstrado nos exemplas
de pecas apresentados e ainda a
exequibilidade das pecas e a compatibilizagio
da linguagem das pecas ao0s

ios propostos

: _ PoR JUSTIFICATIVAS
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - WRAXING 10
SUBITEM 12.1.1.4

TV Sucesso de Jatai nunca vi uma ligada aqui na cidade

Esirmagia da Midia a Néo Midia— o Mas no geral a distribuicao fol plausivel,

conhecimento dos habitos de

consumo de comunicacao dos segmentos de
piblico prioritarios, a capacidade

analitica evidenciada no exame desses habltos,
a consisténcia do plano simulado

de distribuico das pecas em relaclio 4 sua
estratégia, a pertinéncia, a oportunidade 6.5
& a economicidade demonstradas no uso dos
recurses proprios de comunicacéo

da Prefeitura Municipal de Cataldo/Secretaria
Municipal de Comunicacdo e da

aplicagdo da verba de midla, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo de

pecas, bem como a otimizagéo da midia

segmentada, altemativa e de massa. % _/ -
TOTAL 60 é’
.

BRUNO HENRIQUE_ELIAS PIRES







CONCORRENCIA 007/2022

ViA NAO IDENTIFICADA - AVALIACAD INDIVIDUAL DE BRUNO HENRIQUE ELIAS PIRES
CAMPANHA - 1 SEGUNDO PODE CUSTAR LIMA VIDA INTEIRA

RACIOCINIO BASICD - SUB ITEM - 12.1.1.1

Raciocinio Basico — a acuidade de
compreensdo das caracteristicas da Prefeitura
Municipal de Cataldo/Secretaria Municipal de
Comunicagdo e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagio publicitéria,
bem como da natureza, da extensdo e da
qualidade das relagdes da Prefeura Municipal
de Catalfo/Secretaria Municipal de
Comunicagdo com seus pablicos e seu papel
no atual contexto social, politico e econdmico.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA - SUB ITEM 12.1.1.2

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria-a
adequacdo do partido

tematico e o do conceito propostos a natureza e

a quelificacéo da Prefeitura de

Cataldo e a seu problema especifico de
.ummma@éo a consisténcis idgica e a

pertinéncia da argumentacao apresentada em

sua defesa, arigueza de

desdobramentos positivos desse conceito para

a comunicacdo a Prefeitura

Municipal de Cataléo/Secretaria Municipal de

Comunicacio com seus publicos.

IDEIA CRIATIVA — SUBITEM 12.1.1.3

ldeia Criativa — sua adequagdo a0 problema
especifico de comunicagdo
da Prefeitura Municipal de Cataldo/Secretania
Municipal de Comunicacdo, a
cobertura dos segmentos de pdbiico ensejada
por essas nterpretacbes, a
simplicidade da forma sob a qual se apresenta
& a sua pertinéncia 3s atividades
da Prefeitura Municipal de CataldorSecretana
Municipal de C icacio e &
sua insercdo na sociedade, bem como os
desdobramentos comunicativos que
anseja conforme demonstrado nos exemplos
de pecas apreseniados & ainda a
exequibilidade das pecas e a compatibilizacdo

& linguagem das pecas aos

08 propostos

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA -
SUBITEM 12.1.1.4

Estratégia de Midia e Nao Midia— o
conhecimento dos hablitos de

consume de comunicagio dos segmentos de
publico prioritarios, a capacidade

analitica evidenciada no exame desses habitos,
a consisténcia do plano simulado

de distribuicéo das pecas em relacio a sua
estratégia, a pertinéncia, a oportunidade

e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos proprios de comunicagao

da Prefeitura Municipal de Cataldo/Secretaria
Municipal de Comunicacao e da

aplicagdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo de

pecas, bem como a olimizacao da midia
segmentada, atemativa e de massa.

TOTAL

PONTUACAD  JUSTIFICATIVAS
MAXIMO 10

Requisitos 100% atendidos

10

PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS

MAXIMO 20
Perfelta estratégia, com todos os detalhes como dizer,
para quem e coma, Apresentou todos os desbobramentos
positivos esperadodos
20

PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS
MAXIMO 30

Néo gostei apenas do Quldoor e razoavemente da ideia
para o VT televisivo

PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS

MAXIMO 10

A gue melhor demostrou comio abranger mais pessoas
economizando o dinheiro plblico.

BRUNO HENREUE ELIAS PIRES







CONCORRENCIA 007/2022

VIA NAO IDENTIFICADA - AVALIAGAQ INDIVIDUAL DE - NAVIO RODRIGUES
CAMPANHA - 1 SEGUNDO PODE CUSTAR UMA VIDA INTEIRA

RACIOCINIO BASICO - SUB ITEM - 12.1.1.1

Raciocinic Basico — a acuidade de compreensao das

risticas da Prefeitura Municipal de Cataldo/Secretana
Municipal de Comunicacao & das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitana, bem como da
natureza, da extensdo e da qualidade das relaches da
Prefaitura Municipal de Cataldo/Secretaria Municipal de
Comunicagao com seus publicos e seu papel no atual
contexto social, politico & econdmico.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - SUB
ITEM12.1.1.2

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — a adequagdo do
partido
tematico e o do conceito propostos & natureza e a
qualificacao da Prefeitura de

ataldo e a seu problema especifico de comunicagdo a

nsisténcia logicae a

pertinéncia da argumentagio apresentada em sua defesa a
rqueza de
desdabramentos positivos desse conceito para a
comunicagio a Prefeitura
Municipal de Cataldo/Secrelaria Municipal de Comunicagio
com seus publicos.

IDEIA CRIATIVA — SUBITEM 12.1.1.3

Ideta Criativa — sua adequacdo aoc problema especifico de
comunicacio
da Prefeitura Municipal de Cataldo/Secretana Municipal de
Comunicagao, a
coberlura dos segmenlos de plblico ensejada por essas
interpretaces, a
simplicidade da forma sab a qual se apresenta e a sua
perinéncia as atividades
da Prefeitura Municipal de Catal3o/Secretaria Municipal de
Comunicacio e &
sua insergAo na sociedade, bem como os desdobramentos
comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nes exemplos de pecas
apresentados e ainda &
equibiidade das pecas e a compatibilizagéo da linguagem
S pegas aos
eios propostos

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - SUBITEM 12.1.1.4

Estralégia de Midia e N3o Midia — o conhecimento dos
habitos de

consumo de comunicagio dos segmentos de piblico
prioriténios, a capacidade

analitica evidenciada no exame desses habitos, &
consisténcia do planc simulado

de distribuicdo das pecas em relac3o 4 sua estratégia. a
pertinéncia. a oportunidade

e a economicidade demonsiradas no usc dos recursos
proprios de comunicacio

da Prefeitura Municipal de Catalfo/Secretaria Municipal de
Comunicacio e da

aplicacao da verba de midia, svidenciada no plano simulado
de distribuico de

pegas, bem como a otimizag3o da midia segmentada,
altemativa & de massa '

TOTAL

PONTUACAQ JUSTIFICATIVAS

MAXIMO 10
Raciocinio pertinente. demostrando conhecmento sobre o
que se busca e espera, entendendo todo texio
proposto
10

PONTUACAO JUSTIFICATIVAS

MAXIMO 20
Estratégia rica em detalhes, numeros que embasam a
estratégia, exemplos pertinentes de outras realidades em
cidades diversas. Clareza aonde guer chegar, como e
quals ferramentas a utilizar.
20

PONTUACAO JUSTIFICATIVAS
MAXIMO 30

Pegou na pega de Cutdoor, muito poluida, com
informacdes relevantes, mas que pedem ser enxugadas A
peca no CD tem mais de 30 segundos. mas foi justificada
na pagina 4.

A sugesido do panfleto em formato brinquedo superou
todas as ideias criativas apresentadas. Porissoa
pontuaclo méxima para a presente proposta.

28,8

PONTUAGAQ JUSTIFICATIVAS

MAXIMO 10
Campanha com excelente distribuicio, apresentado a meu
ver maior alcance com o valor disponivel @ criagio de mais
pecas sem fugir dos inclusive cami Uso de
mais veiculos como midia indoor e adesivos educativos
Nao foram considerados os lextos junto com as tabelas a

titulo de pontuagdo.

10

68,9

e
A7 2 e

NAVIO RODRIGUES







CONCORRENCIA 007/2022

VIA NAO IDENTIFICADA - AVALIAGAO INDIVIDUAL DE NAVIO RODRIGUES
CAMPANHA - EDUCAGAO NO TRANSITO E GARANTIA DE VIDA

RACIOCINIO BASICO - SUB ITEM - 12.4.1.4  PONTUACAO JUSTIFICATIVAS

MAXIMO 10

Apesar de ndo ter atentado as regras de formatagSo,
Raciocinio Basico — a acuidade de apresentou conhecimento sobre o partido tematico
compreensao das caractenisticas da Prefeitura pretendido
Municipal de Catalfo/Secretaria Municipal de
Comunicagso e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagio publicitaria,
bem como da natureza, da extensdo e da

qualidade das relacbes da Prefeitura Municipal 9
de Calaldo/Secretana Municipal de
Comunicagdo com seus publicos e seu papel
no stual contexto social, politico & econdmico.
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS
PUBLICITARIA — SUB ITEM 12.1.1.2 MAXIMO 20
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria —a Pecou bastante na argumentacao apresentada, mostrou
adequacio do partido pouco conhecimento sobre as principals midias relevantes
termatico & o do conceito propostos a4 natureza e na cidade.
a qualificagdo da Prefeitura de
Cataléio & a seu problema especifico de
Icacac a consisténcia logica e & oA

pertinéncia da argumentacao apresentada em
sua defesa, a nqueza de
desdobramentos positivos desse conceito para
a comunicagao a Prefeitura
Municipat de Catalao/Secretaria Municipal de
Comunicagio com seus publicos.

I PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS
IDEIA CRIATIVA — SUBITEM 12.1.1.3 MAXIMO 30
Ideiz Criativa — sua adequag3o a0 problema Néo podemos afirmar que educagso no transilo é Garantia
especifico de comunicagdo de Vida.
da Prefeitura Municipal de Catal3o/Secretaria Mas a campanha ap tou frases imy nes como
Municipal de Comunicacio, a Vive furande o Sinal, Mal Sinal,
cobertura dos segmentos de plblico ensejada Spot de radio criativo & bem-produzido - 500 cilindradas
por essas interpretagdes, a uma sb vida
simplicidade da forma sob a qual se apresenta Pecas bem lrsh_aihadas com linguagem simples, outdoor
e a sua periinéncia s atividades limpo & chamativo
da Prefedura Municipal de Cataldo/Secretaria 25
Municipal de Comunicacio e a
sua Inserclo na sociedade, bem como os
desdobramentos comunicatives que
enseja, confonme demonstrado nos exemplos
de pecas apresentados € ainda a
exequibilidade das pegas e a compatibllizagéo

linguagem das pecas aos
05 propostos
JUSTIFICATIVAS
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - m%cff
SUBITEM 12.1.1.4
Seguimentos, publicos, habitos da populagio local Nada
Estratégia de Midia e Nao Midia - o jpebiaaes ;‘mm: i dinh;ag:.ﬁ‘?:?}:: SEySAncy PR
conhecimento dos habitos de PR 3 P
panha deixou baslanie s desejar quanto a

Eonsiamo de comunicacio 198 4egmertos 4o distribuigdo dos valores nos melos de comunicagdo
publico prioritarios, a:capaciaade pertinentes a massa populacional do municipio
analitica evidenciada no exame desses habitos, O Valor de 45 mil reais ik i ananaaE
8 consisiBingla do plara simulage (TV) ficou bem dime‘::os:::res a:i:sanlados por
de distribuigao das pecas em relagao A sua i ot At

estratégia, a pertinéncia, a oportunidade

e a economicidade demonstradas no uso dos
rECUrsos proprios de comunicagéo

da Prefeitura Municipal de Cataldo/Secretaria
Municipal de Comunicagio e da

aplicagdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicac de

pegas, bem como a otimizacao da midia
segmentada, sltemativa e de massa.

TOTAL 56,1 /!/ W P m :

NAVIO RODRIGUES 2"







CONCORRENCIA 007/2022

VIA NAO IDENTIFICADA - AVALIAGAO INDIVIDUAL DE NAVIO RODRIGUES
CAMPANHA - NOSSO PAPQ E SERIO. TRANSITO SEGURO E RESPONSA SUA

RACIOCINIO BASICO - SUB ITEM - 12.1.1.1 m‘”o JUSTIFICATIVAS

MO 10
Descreveu pareitamente e de forma inteligente as
Raciocinio Bésico - a acuidade de caracteristicas da cidade e suas relagdes Bem como os
compreensdo das caracleristicas da Prefeitura objetivos propostos e perspectivas. Despertando a
Municipal de Catal&o/Secretania Municipal de importancia dos valores educacionais no transito e desafio
Comunicacao e das suas atividades que sejam proposio
significativas para a comunicag8o publicitaria,
bem como da natureza, da extensdo & da 10
qualidade das relacbes da Prefeitura Municipal
de Catal3o/Secretaria Municipal de
Comunicagdo com seus pdblicos e seu papel
no atual contexio social. politico e econdmica
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PONTUAGAD JUSTIFICATIVAS
PUBLICITARIA - SUB ITEM 12.1.1.2 MAXIMO 20
Estratégia de Comunicago Publictaria —a Estratégia de comunicacso tendo os jovens como
adequacéo do partido referéncia, linguagem atual e modema, com foco em
temaiico & o do concelto propostos a natureza comunicar com clareza.
e a gqualificacdo da Prefeitura de Deilxou bem clare como dizer, a quem dizer & quando.
Cataldo e a seu problema especifico de Mostrou multo conhecimento da cidade e meios
.Urnunlcacao a consisténcia logicae a 174 Importantes de comunicar com toda a populacio.
pertinéncla da argumentagdo apresentada em '
sua defesa, a rigueza de
desdobramentos positivos desse conceito para
& comunicacio a Prefeitura
Municipal de Catal&o/Secretaria Municipal de
Comunicagdo com seus publicos.
PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS
IDEIA CRIATIVA — SUBITEM 12.1.1.3 MAXIMO 30
Ideia Criativa — sua adequagao ao problema Campanha bem estruturada com previséo de 14 pegas
especifico de comunicacio Pecou ao meu ver quando destaca a palavra RANGO no
da Prefeitura Municipal de Catalfo/Secretaria anancio de revista. Uma palavra que n3o agrega em meio
Municipal de Comunicacso, 2 3 trénsito cada vez mais turbulento e nervoso, falar que
cobertura dos segmentos de plblico ensejada tem ranco das pessoas nio agrega valor 4 campanha. Mas
por essas interpretacdes, a nao tira o mérito criativo do contexo geral,
simplicidade da forma sob a qual se apresenta Miisica desconiraida e animada apresentada em CD -
e a sua periinéncia 4s atividades Trénsito seguro & responsa de todos nos ao final do jingle
da Prefeilura Municipal de CatalSo/Secretaria 26,3 Também a criagdo de um Hot apenas para essa proposta
Municipal de Comunicagio e & ndo vejo necessidade do investimenio.
sua inserc3o na sociedade, bem como os
desdobramenios comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas apresentados e ainda a
exequibilidade das pecas e a compatibilizagio
linguagem das pecas aos
‘m propostos
JUSTIFICATIVAS
f PONTUAGAO
ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA - MAXIMO 10

SUBITEM 12.1.1.4

Campanha bem distribuida, faltando poriando comprovar 3
pertinéncia de alguns meios, como exemplo a TV Sucesso

conhecimento dos habitos de
de i o de Jatai com alto valor alocado e ridia volanie a meu ver

plblico prioritarios, a capacidade desprogorgionsl
analitica evidenciada no exame desses

habitos, a consisténcia do plano simulado

de distribuigéo das pecas em relagdo 4 sua

estratégia, a pertinéncia, a oportunidade 7.5
€ a economicidade demonsiradas no uso dos

recursos proprios de comunicagio

da Prefeitura Municipal de Cataléo/Secretaria

Municipal de Comunicacio e da

aplicacdo da verba de midia, evidenciada no

plano simulado de distribuicéo de

pecas, bem como a otimizagéo da midia

segmentada, altemativa e de massa.

TOTAL 61,2 /‘/"W/ /(/M""?‘T 7

Estratégia de Midia e Nao Midia - o

NAVIO RODRIGUES







CONCORRENCIA 007/2022

VIA NAQ IDENTIFICADA - AVALIAGAQ INDIVIDUAL DE NAVIO RODRIGUES
CAMPANHA - TRANSITO SEGURO E SINAL VERDE PARA A VIDA

PONTUAGAD JUSTIFICATIVAS
RACIOCINIO BASICO - SUB ITEM - 12.1.1.1 MAXIMO 10

Raciecinio Bésico — a acuidade de
compreensdo das caracteristicas da Prefeitura
Municipal de Catal@o/Secretaria Municipal de
Comunicacio e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagio publicitaria,
bem como da natureza, da exiensdo e da
qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal
de Catal3o/Secrelaria Municipal de
Comunicagio com seus publicos e seu papel
no atual contexto social, politico e econdmico,

10

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA - SUB ITEM 12.1.1.2

Estratégia de Comunicagio Publicitéaria - a

adequacao do partido

tematico e o do conceito propostos a natureza e

a gualificagdo da Frefeitura de

Cataldo e a seu problema especifico de
.mmnics;éu a consisténcia logicae a

pertinéncia da argumentacio apresentada em

sua defesa, a riqueza de

desdobramentos positives desse conceito para

a comunicagdo a Prefeitura

Municipal de Catalfo/Secretaria Municipal de

Comunicagao com seus publicos.

19

IDEIA CRIATIVA — SUBITEM 12.1.1.3

Ideia Crialiva — sua adequacéo ao problema
especifico de comunicagio

da Prefeitura Municipal de Catal8o/Secretaria
Municipal de Comunicagio, a

cobertura dos segmentos de plblico ensejada
por essas interprelagdes, a

simplicidade da forma sob a qual se apresenta
& a sua perlinéncla 3s atividades

da Prefeitura Municipal de Catalo/Secretaria 26,5
Municipal de Comunicacdc e &

sua insergio na sociedade, bem como os
desdobramentos comunicatives que

enseja, conforme demaonstrado nos exemplos
de pecas apresentados e ainda a
exequibilidade das pegas e a compalibilizacéo

da linguagem das pecas aos
iog proposios
- PONTUAGAD
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA MAXING 10

SUBITEM 12.1.1.4

Estratégia de Midia e Nao Midia - o

conhecimento dos habitos de

consumo de comunicagiio dos segmentos de

pablico priceitérios, a capacidade

analitica evidenciada no exame desses habitos,

a consisténcia do plano simulado

de distribuiciio das pecas em relacdo a sua

estratégia, a pertinéncia, a oporiunidade 8
e a economicidade demonstradas no uso dos

recursos proprios de comunicagio

da Prefeitura Municipal de Cataléo/Secretaria

Municipal de Comunicacio e da

aplicacdo da verba de midia, evidenciada no

plano simulado de distribuicio de

pagas, bem como a otimizagao da midia

segmentada, altemativa e de massa,

TOTAL 63,56

Maosirou conhecimento, objetividade o que se espera para
0 municipio de Catalao

PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS
MAXIMO 20

Estratégia rica em detalhes, com comunicacdo pertinente
cumprindo todos os requisitos.

PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS
MAXIMO 30

Bastante positivo o jogo educacional para as escolas. Essa
campanha acabou saindo um pouco do pedido no briefing
&m relagio as ultrap gens pelo lado direito em que
muito motociciisias insistern em fazer na cidade. No geral
muito boa a campanha apresentada. Spot bem criativo,
com informacGes claras e precisas. Fala em uso de
capacete algo bastante obvio, & nada em relagdo as
ultrapassagens pelo lado correto,

Trénsito seguro, sinal verde para a vida, repetindo tudo
que estd em texto lambém anexado

JUSTIFICATIVAS

Campanha razc distribuida, apreseniou preco
bastante elevado com produgao restando pouco capital

para veiculacao
_
N A — M? : [L)j |
NAVIO RODRIGUES 2







CONCORRENCIA 007/2022

V1A NAD IDENTIFICADA - AVALIACAD INDIVIDUAL DE ONEZIO SILVA JUNIDR
CAMPANHA - TRANSITD SEGURD £ SINAL VERDE PARA A VIDA

PONTUACAQ  JUSTIFICATIVAS
RACIOCINIO BASICO - SUB ITEM - 12.1.1.1 MAXIMO 10
Raciocinko Basico - 3 acuidads de CDmpmensSu das
et da Prefs pal de
Catal3o/Secretaria Municipal de Comunicacio & das suas
atividades que sefam significativas para & comunicacio
publicitdria, bem como da maturera, da extensio a da
qualidade das relacdes da Prefeitura Municipal de
CataliofSecretaria Municipal de Comunicagdo com s=us
publicos & seu papel no atual contexto socisl, politice e
srondamico.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAC PUBLICITARIA - SUB PONTUAGCAD  JUSTIFICATIVAS
ITEM 12.1.1.2 MAXIMO 20

de C 3o Publ fa—a ad Sodo

partido
tematcoeodoc i & el
qualificacia da Prefeittura de
talio £ 2 seu problema sspecifico de comunicagio 3
nsisténcia logicae a

pertinéncia do argur Bo apr da ern sua defesa, e

3 rigueza de

desdébramantos positivos desse conceito pars a

comunicagio s Prefeitura

Municipal de Catailio/S ta Municipal de

G icacdo com seus plbli

IDEIA CRIATIVA — SUBITEM 12.1.1.3 PORIACHD: USTIREATIVAS:
MAXIMD 30

|deia Criativa - sus adequagio an probl ificn da Linda campanha mas fatta originalidad

comunicagio

da Prefeitura Municipal de Catalfio/Secretariz Municipal

de Comunicagdo, 3

eoberiura dos segmentos de publico enssjada por ezzas

interprotacdes, a

simplicidade da forma sob 3 qual s= apresenta e 2 sua

partindncia i3 stividsdes

da Prafeitura Municipal de Catalio/Secretania Municipal 26

de Comunicacdoe &

s1:3 insarg3o na sociedade, bem como as
desdobramentos comunicativos que
ENEejs, i d do nos
apresentados & ands &

exequibilidade das pecas & = cornpatibilizagio da

tumm das pegas aos
o3 propostos:

de pecas

PONTUAGAD  JUSTIFICATIVAS
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA - SUBITEM 12.1.1.4  MAXIMO 10

- Nio observou a economicidade parz o municipio no meu
Estratégin da Midia « Nao Midia - o conhacimento dos

entandimento.
habitos de
de acio dos eg de plblico
priaritdrios, & capscidade
analitica evidenciada no exame desses hibitos, a
isténcia do plano simulad.
de distribuicdo das pagas em relacio 3 sus estratégia, a
pertinéncia, a oportunidade 69
a2 icidade di das no uso dos recursos
proprics de comunicagio
ds Prefeitura Munitipal de CataiSo/Secretaria Municipal
de Comunicagio e da
aplicagdo da verba de midis, evidenciada no plano
simulade de distribuigio de .
pegas, bem como a otimizagiio da midia segmantada,
altarnativa e de massa. ) ¥
TOTAL 62,9 ’7 u ,{\ﬂ) \_@\ ’ lr t/ M

cmEZId SILVA JUNIOR







CONCORRENCIA 007/2022

V1A NAD IDENTIFICADA - AVALIACAD INDIVIDUAL DE ONEZIO SILVA JUNIOR
CAMPANHA - NOSSO PAPD E SERIO. TRANSITO SEGURO £ RESPONSA SUA

PONTUACAD  JUSTIFICATIVAS
RACIOCINIO BASICO - SUBTTEM - 12.1.1.1 MG 10
Raciocinio Bisico —a acindade de compreensio dac

caracteristicas da Frefeiturs Municipal de

CatalSo/Secretana Municips| de Comunicatio = das suas

atividades que sefam significativas para a comunicagio

publicitana, bem como da natureza, da extensio e da

qualidade das relacdes da Prefeltura Municipal de

CatalfiofSecretaria Municipsl de Cormunicagiio com seus

plblicos e seu papal no stual contexto social, politico &

econdmico.

10

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - SUS PONTUACAD  JUSTIFICATIVAS
TEM 12.1.12 MANIMO 20

Estratégia de Comunicagdo Publicitdria — a adequagio do
partido
dtico & o do ito prog 2 &

qualificagio da Prafenura de

taldo £ 8 seu problema especifico de comumicagio a

nsisténcia logicz e a
pertindinca da Fc ap iz e sus defesa,
& riquezs de

17.5

desse ito pars a
comunicacio a Prefeitura
Municipsl de Cataldo/Secretaria Municipal de
Comunicasiio com sous plblicos.

IDEIA CRIATIVA — SUBITEM 12.1.1,3 PONTUACAD  JUSTIRCATIVAS

MAXIMO 30
Idsia Crativa = s ad 56 96 prob ifico de Liguagem jovem e stual com roteiro interessante para produgdo do VT
comunicacio
da Prefeftura Municipal de Catsilic/Secretaria Municipal
de Comunicagdo, 8
cobertura dos segmentos de plblico enssjads por eszas
interprataces, a
simplicidade da forrma sob 3 qual <o apresenta e 2 sua
pertindncia & atividades
da Prefeltura Municipal de Catallio/Sacretaris Municipal 259
de ComunicagBoe d

sua Inserao na sociedade, bem como as
desdobramentos comunicativos que

ensxja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
apresentados e alnda a

wequibliidade das pecat & 2 compatiblizacio da
&m@m das pecas aos
ios propostos.
PONTUACAD  JUSTIFICATIVAS

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - SUBITEM 12.1.1.4  mAxiMO 10

Poderia ter me/horado no apoveitamento do valor aplicado
Estratégia de Midia e NEo Midia - o canhecimento dos

habitas de
consumeo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritinios, # capacidade
anafitica evidenciada o exame desses hibitas, a
consisténcia do plano = i
de distribuicio das pegas om relagio & sua estratégia, a
partinéncia, & oportunidade 65
ea d das no uso dos recursos .
proprios de comuonicag3o
dz Prefeitura Municipal de Catafio/Secretaria Municipal
de ComunicagSoe da =
aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicio de ’
pecas, bem coma 2 otimizacio da midia segmentada,
altemativa = de massa. F = |

/ A5
TOTAL 59,8 wM f E“U—‘\ 1, 1 L \

| ONEZIO SILVA JUNIOR \
£







CONCORRENCIA D07/2022

VIA NAO IDENTIFICADA - AVALIACAO INDIVIDUAL DE ONEZIO SILVA JUNIOR
CAMPANHA - EDUCACAD NO TRANSITO £ GARANTIA DE VIDA

PONTUACAQ  JUSTIFICATIVAS
RACIOCINIO BASICO - SUB ITEM - 12.1,1.1
MAXIMO 10

Raciocinio Basico — 5 scuidade de compreensio das
caracteristicas da Prefeitura Municipal de
Catalfo/Secretaria Municipal de Comunicatdo = das suas
atividades gue sejam significativas para a comunicagao
publicitaria, bam come da natureza, da axtensio e dz
qualidade das relacdes da Prefeitura Municipal de
Catal3ofSecretaria Municipal de Comunicagdo com seus
publicos ¢ seu papel no atual contexto soclal, palltico 2
econdmico.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAD PUBLICITARIA - SUB PONTUAGAD  JUSTIFICATIVAS
TEM 12112 MAXIMO 20

Estratégia de O icagdo Publi —sad fo do
partido

1#rmitico e o do conceito propestos 3 natureza g @
qualificacdo ds Prefeitura de

Cstaldo e # seu problems especifice de comunicagioa
consisténcia logica e s

pertingncis da sTguMeNtETEo apresentada em sus defess,
a riguoza de

17.5

desse conceito parz a
comunicagio a Prefeitura
Municipal de Catallo/Secretaris Municipal de
Comunicacdo com seus pliblicos.

PONTUACAD  JUSTIFICATIVAS

IDEIA CRIATIVA — SUBITEM 12.1.1.3
MAXIMO 30

Idela Crintiva — sua ad 50 a0 probl ifico de Baixa criatividade
comunieacio
da Prefeitura Municipal de CatalSo/Sacretaria Municips!
de Comunicagdo, 2
coberturs dos segmentos de plblico snsejada por essas
Interpretacies, &
simplicidade da forma sob 2 qual se aprésentae a sua
pertindncia &s atividades
da Prafeiturs Municipal de Catalio/Secretaria Municipal 245
de Comunkatdoe &
sua insercio na sooiedade, bem como os
dacibed S hn P
=nseis, # o nda nas los de pegas
apressntados e ainda 3
exequibilidade das pecas & 3 compatibilizagio da
m das pecas aos
05 propostos

PONTUACAD  JUSTIFICATIVAS
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MIDIA - SUBITEM 12.1.1.4  mAXIMO 10
Balx nivel de conhecimanto locl e falta de |ustificativa dos valores

investidos.
Estratégia de Midiz & Nio Midia = o conhecimento dos

habitos de
consumo de comunicagao dos segmentos de plblico
prioritinos, 3 capacdade
analitica evidenciada no exame desses hibitos, a

do plano -
da distribuicio dos pecas em relaclio 3 sua estratégia, 3
pertinéncia, a oportunidade -
ea dade d das no uso dos recursos
proprias de comunicagdo
da Prefeiturs Municipal de Cataldo/Secretaria Municipal
de Comunicag3o = da
aplicagao da varba da midia, evidenciada no planc
simulado de distribuiclo de
pegas, bam como s ¢a#o da midia seg N

- e 565 @We AP éLQ/\m L,wuj\

| ONEZIO SILVA JUNIOR







CONCORRENCIA DOT/2022

ViIA NAD IDENTIFICADA - AVALIACAD INDIVIDUAL DE ONEZIO SILVA JUNIOR
CAMPANHA - 1 SEGUNDO PODE CUSTAR UMA VIDA INTEIRA

PONTUACAD  JUSTIFICATIVAS
RACIOCINIO BASICO - SUBITEM - 12.1.1.1 AXIMO 10

Raciocinio Basico — a acuidade de
compreens&o das caracleristicas da Prefeitura
Municipal de Catalfo/Secretaria Municipal de
Comunicagdo e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicago publicitéria,
bem como da natureza, da exiensfo e da
qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal
de Catal8o/Secretana Municipal de
Comunicagdo com seus publicos e seu papel
no atual contexto social, politico e econdmico

10

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAD PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS
PUBLICITARIA - SUB ITEM 12.1.1.2 MAXIMO 20

Estratégia de Comunicagao Publicitana - a
adequacdio do partido

tematico e o do conceito propostos a natureza e
a qualificagdo da Prefeitura de

Catalao e a seu problema especifico de
.r.wmn:aacﬁo a consisténcia logicae a

pertinéncia da argumentagao aps em

sua defesa, a nqueza de

desdobramentos positivos desse conceito para

& comunicacao a Prefeitura

Municipal de Cataldo/Secrstaria Municipal de

Comunicacdo com seus publicos.

PONTUAGAO JUSTIFICATIVAS
IDEIA CRIATIVA — SUBITEM 12.1.1.3 MAXIMO 30

Ideia Criativa — sua adequacio ao problema Poderia ter um pouco menos de informacgdes no outddor
especifico de comunicag3o
da Prefeitura Municipal de Cataldo/Secretana
Municipal de Comunicacio, a
cabertura dos segmentos de plblico ensejada
por essas interpretaches, a
simplicidade da forma sob a qual se apresenta
& a sua pertinéncia as atividades
da Prefeitura Municipal de Cataldo/Secretana 294
Municipal de ComunicacSoe 8
sua insercAo na sociedade, bem como oS
desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas apresentados e ainda a
exequibilidade das pegas e a compatibilizagéo
da linguagem das pecas aos
105 propostos

JUSTIFICATIVAS
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - mﬁf
SUBITEM 12114

Boa distribuigo

Estratégia de Midia e Nao Midia-o
conhecimento dos habitos de
consumo de comunicacao dos segmentos de
publico prioritérios, 8 capacidade
analitica evidenciada no exame desses habitos,
a consisténcla do plano simulado -
de distribuigao das pegas em relagao a sua
estratégla, a pertinéncia, a oportunidade 10
e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos proprios de comunicagdo {
da Prefeitura Municipal de Cataldo/Secretaria
Municipal de Comunicaéo e da A
aplicacio da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicao de / |
pegas. bem como a otimizacao da midia r .
¥

::}g:::ﬁada‘ altemativa e de massa. st 4/' bp}{w < |fo‘-’"}\ 1/ 1’? /1:7

/ ONEZID SILVA JUNIOR







